!El IDEA DIDIM DERGI - SAYI 5 « UCRET 5 TL

magazine
I 5

Yhaber§ akttel§ magazin§ turizm spor

IDEA DIDYMA MAGAZINE « ISSUE 5 - PRICE 5 TL

Kalite kimse bakmiyorken bile isini dogru yapmaktir ‘Henry Ford’




P

CAMLIK"
MANGAL

“TSizi bilenle: [n’ﬂitloz,
biﬂmeqendezi Jde davet eaiqoatz 7

(0256) 813 11 61

Camlik Mahallesi Ege Caddesi No:4 Didim / AYDIN






444 54 64
RRIN

-

|| Didim ||
www.burgerking.com.tr



DAVIDPEOPLE

CEOLES R ETERE & BN ER O 08D

INDULGE YOURSELE

David People Coffee & Food / Didim | +90 256 813 67 89 | Atatlrk Bulvari No:106 Didim - Aydin




04

12

20

21

22

24

26

30

38

42

48

50

52

70

REKLAM NEDiR? REKLAMLARIN iSLETME ve TOPLUM UZERiNDEKi ETKiSi
WHAT’S AD? THE EFFECT OF THE ADS ON THE COMPANY AND THE SOCIETY
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‘Reklam ve Pazarlama’
Her sayi 6zel biricerik ve konu bashgrile ¢cikan dergimizde bu sayinin ana temasi da Reklam ve
Pazarlama. Clinkii 'Bir gozluk takarsin durusun, ayakkabi giyersin ytrtydsiin degisir!
Sosyal medyanin hayatimiza girmesi ile degisen reklam ve gorsel algilarimizi elimizden
geldigince en temelinden irdelemek istedik. Yerel yayinlar ve heniiz yasam savasi veren
klasik medyada okudugumuz sevimsiz haberlere inat hayat hepimize Facebook'da ya
dainsagram'da cok daha guizel. Clinkii' Borcum var ve lanet olsun ki 6deyemedim
I' yazamiyorsun ya da ' Harchgim yetmedi ve bu hafta pazara gidemedim'
paylasimi okumadim, bu hafta isler kesat diyeni de gérmedim! Saclarim
beyazliyor yaslaniyorum da denmez ki tim sosyal fotolarimizda ding gencg
ve glizel olmali, glizel, estetik sunumlari paylasmali ama bazen

yukledigin o essiz fotografinda sen bile kendini tantyamiyorsun...
Sana kendini iyi ve giizel hissettiriyor ki kullanmaya devam
etmelisin...
Sonra ayni Facebook'da parayla reklam veriyorsun ve E D I TO R

bu reklami yine sana ayni Facebook degerlendiriyor.

Bilmem su kadar insan begendi bu kadar kisiye ulasti
reklamin diyor. Koskoca Facebook yalan séyler mi hig?
Tabii ki hosuna gidiyor. Bilmem su kadar insan yalanci,
bilmem su kadar insan ayip olmasin diye begendi ya da can
sikintisindan begendi demiyor akilli tabi der mi hic.
Televizyonda reklam gordiglinde zapping yapan izleyici kitlesine
ulasmayi hedefliyor, Facebook'da hi¢ de kendisi gibi olmayan kisilerin
yaptigi begeninin ise yaradigini diistiniiyoruz. Sonra siradan basit bir ileti
okuyoruz cok da tanimadigimiz arkadasimizdan. 'Bu idea Dergisi benim de
gectielime gercekten ¢ok keyifli bir dergi olmus, abone olcam!
Sizsizolunyazilimedyayi yerel yayinlari yok saymayin.

Hos bana kalsa yereli bakkalt manavi esnafi yerel ve dogal olan hicbir seyi yok saymayin.
Pazar payinizi ve kazancinizi dogrudan degistiren reklam calismalarini aksatmayin. Bana
kalirsaidea Dergiye abone de olun.

Buaradagelecek sayi’Babalarve Ogullan’
Sevgilerimle.

B didimdergi@gmail.com ¥ didimdergi fdidimdergi
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"Bedeli 6denmis, kitle iletisim araclariile yapilan
ikna etme ¢abasidir" Reklamin en 6nemli
islevlerinden birkaci, tiketicileri mal ve
hizmetlerin varlig ile ilgili bilgilendirmek, onlari
satin almaya ikna etmek ve sonug olarak da
tuketicileri o mal veya hizmetin kullanicisi
konumuna getirerek talep yaratmaktir.

“Advertisement is the paid-up effort of
persuasion through mass media.” Some of the
most important functions of advertisement are:
informing the consumer about the existence of
products and services, persuading them to buy
these products and services, and thus, creating a
demand by turning consumers into users of said
products or services.

Reklam, diinya ekonomisinde ciro olusturma
vazifesi goren en buyiik sektorlerden biridir. Direk
ve dolayl olarak istihdam yaratir, yasam bicimleri
yaratir, markalar ve tiketiciler arasinda iliskiler
insa eder. Reklam hi¢ distinmediginiz kadar
onemlidir.

Advertisement is one of the largest industries
that serves as a revenue-maker within the global
economy. It generates direct and indirect
employment, creates lifestyles, and builds
relationships between the brands and the
consumers. Advertisement is way more
important than we think.

Reklamin akilda kalici ve etkili olmasi, markanin
taninirhgiacisindan en dnemlifaktorddr. Verilmek
istenen mesaj, mimkin oldugunca en basit
haliyle musteriye anlatilmali ve bu anlatimda
abartiya kagmadan inandirici bir dil
kullanilmahidir. Reklamda verilmek istenen
mesajin net ve anlasilabilir olmasi, markanin satis
ve tanitim etkinliklerinin artmasindaki en 6nemli
nedendir. Yapilan arastirmalara goére; misterinin
reklami sevmesi, markayl sevmesine ve
mdusterinin markayi daha kolay hatirlamasini
saglamaktadir.

The memorability and effectiveness of an
advertisement are the most significant factors for
recognizability of a brand. The message should
get across in the simplest way possible,
extravagance should definitely be avoided, and a
persuasive language should be used.

Bu pilav
enfes!

Gayet tobil onnem yalnz VITA kullonr.

bt B plile ynpehak, |y ek phlehes dacheil i Mk, VIEA lin honrimean br pide i on
mtin pemed et - naldls koky w9 i@xmiine depoiman,  Soka
ine rEREgall SRR (0h ETa moiaks

Pewi far boiwndon skl S ¥iTA (ol ooup v (ob skesiplidi

NYTA e burdiorar S pematls et Dbyl o8 Bobgy Nagemasdi

AR b IO ]

Bugieaen fibaren iz da, YA p vli  REDlddEn

The clarity and comprehensibility of the message
are the most important causes of the increase in
sales and promotion activities of the brand. The
previous research show that if the customers like
the advertisement, they will eventually like the
brand and will easily rememberit.

REKLAMLARIN iSLETME VE TOPLUM UZERINDEKI ETKIiSi
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REKLAMLARIN iSLETME VE TOPLUM UZERINDEKI
ETKISi

THE EFFECT OF THE ADVERTISEMENTS ON THE
COMPANY ANDTHESOCIETY

Tuketici icin reklam 6nemlidir ¢ciinki kolay ve ucuz
ulasilabilen bir bilgikaynagidir.

Advertisement is very important for the consumers
becauseitis an easily and affordably accessible source
of information.

Uretici icin reklam énemlidir ¢linkii rekabete dayali
pazar ortaminda reklam, isletmelerin pazar icinde iyi
bir yer edinip, bunu korumada ve Urettikleri {irin ve
hizmetleriyle rakipleri arasindan siyrilip, Ustin bir
konuma gelerek pazar payini genisletmede kullandigi
tutundurma faaliyetlerinden biridir.

Samei i

it

Advertisement is also important for the
manufacturers because it is one of the promotional
activities that they use to establish and maintain a
market presence in this competitive environment,
and stand out amongst their rivals with their products
andservicesto expand their market share.

k
b

Oalatn Tuki s Tel ddin
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Reklamaihigin baslangic tarihi M.O. 3000'li yillara
rastlar.

Advertising dates back to 3000 B.C.

Tuccarlann ¢idirtkanlar aracihdiyla satis yapma
cabalariyla diikkanlarin énlerine koyduklar tabelalar
reklamlarinilk 6rnekleriolarak kabul edilir.

The sales efforts through pluggers and signboards
by the ancient merchants are considered as the first
examples of advertisement.

Eski Misir'da kagan bir esiri bulup getirene 6dul vaat
eden bir papiriis, Roma ve Yunan sehirlerinde meydan
ve kose baslarindaki taslar Gzerinde cesitli mallarin,
sirklerin, gladyator yarismalarinin ilanlari bunlardan
bazilaridir.
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REKLAM NEDi
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Some of the examples of theseadvertisements are a
papyrus that promises a prize against a fugitive slave
in Ancient Egypt, and the announcements of various
goodes, circuses, and gladiator fights placed on stones
in town squares and streetcorners in Roman and
Greek cities.

idea.s
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ilk televizyon reklami 1941'de New York' da
WNBT televizyonunda yayinlanmistir.

The first TV commercial was broadcasted in 1941
in New York on WNBT television.

Turkiye'de reklamciligin tarihine baktigimizda,
16. yiizyilda Almanya ve 17. ylizyilda ingiltere'de
baslayan basin reklamlarinin, Tirkiye'de 19.
yuzytlin ortalarinda giindeme geldigini
gérmekteyiz (Elden, 2009: 154). Ulkemizde
reklamcilik Avrupa'daki gibi basin ilanlariyla
baslamustir. ilk ilanlar 1860 yilinda Terciiman-i
Ahval gazetesinde, satilik ev, arsa ve kitap ilanlari
seklinde olmustur.

When we look at the history of advertising in
Turkey, we can see that the press advertisements,
which became popular in Germany in 16th
century and in England in 17th century, became a
currentissueinTurkey in min-19th century (Elden,
2009: 154). Like in Europe, advertising began with
press advertisements in Turkey. The first
advertisements were posted on Terciman-1 Ahval
newspaper in 1860 as advertisements for houses,
lands, and books for sale.

Turkiye'nin ilk reklam ajansi olan ilancilik Reklam
Ajansi'dir.

The first advertising agency in Turkey is ilancilik
Reklam Ajansi/ilancilik Advertising Agency.

Ogrenme ve Bellek Bilginin kisa siireli bellekten
uzun sireli bellege girebilmesi, uyaricinin anlami

idead.s

hakkinda disiinmeyi ve bellekte bulunan bilgiile
iliskilendirmeyi gerektirir. Kisa, dikkat cekici ve
akilda kalici reklam sarkilarinin dnemli bir gorevi,
bu sireci isletmede kolayliklar saglamasidir. Bu
sekildeki reklamlar uzun sureli hafizaya gecer ve
orada saklanir. Tuketicinin bu bilgiyi ilerideki bir
satin alma davranisinda kullanmasi ve o Uriine
yonelmesi muhtemeldir.

Learning and Memory: Transfer of information
from short-term memory to long-term memory
requires thinking about the meaning of the
stimulant and associating it with the information
within the memory. One of the important
functions of short, striking, and catchy jingles is to
facilitate this process. Such advertisements are
transferred to and stored in the long-term
memory. The consumer will most likely use this
information in a future buying behavior and turn
towards that product.

Reklamcilar, Maslow'un ortaya koydugu
hiyerarsik ihtiyac gruplarini tiiketici davranislarini
yonlendirmek ve ikna edici mesaj icerigi
olusturmak adina kullanmaktadirlar. Ornegin,
sigorta ve saglik hizmetleri reklamlarinda
glvenlik gereksinimleri g6z 6niine alinarak
tehlike durumundan kurtulmak icin reklamda
onerilen davranisin gerceklestirilmesi gerektigi
vurgulanmaktadir. Kozmetik Grlinleri reklamlari
da bireyin daha glzel ve geng¢ goriinmesi
baglamindaki mesajlarla bireyin begenilme,
sevilme, dikkat cekme ihtiyaclarinin giderilmesi
lizerine kurgulanmaktadir.

Advertisers use Maslow's hierarchy of needs to
divert consumer behaviors and to create
persuasive message contents. For instance, in
insurance and healthcare services
advertisements, it is emphasized to display the
behavior suggested in the advertisement to avoid
danger considering the safety requirements.
Cosmetics advertisements are fictionalized on
answering the needs for admiration, love, and
attention through messages within the context of
looking more beautifuland younger.



Duyum ve Algilama: Reklamlarda siklikla basvurulan
yer etme tekniginde, bes duyudan en az birine
hitapederek, hedefin zihninde yer etmek
hedeflenmektedir. Ornegin, yiyecek reklamlarinda
"sicacik ¢orba", "kipkirmizi domates", "citir ¢itir
patates" gibi vurgularla bu amaca ulasilir. Kipkirmizi,
buz gibi olmakla, mis gibi kokmakla bir Grini
eslestirildiginde, cagrisim yoluyla Uriine iliskin her
yeni bilgide bu ayrintilar tiketici tarafindan
hatirlanmaktadir. Bu teknigin etkisi daha ¢ok algisal
cagrisimla agiklanmaktadir.

Sense and Perception: In a method of impression
thatis frequently usedin advertisements, itis aimedto
make an impression in the minds of the target group
by addressing at least one of the five senses. For
instance, this goal is achieved through phrases, such
as“piping-hot soup”,“cherry-red tomatoes”,and“crispy
potatoes” in food advertisements. When a product is
linked together with being ice-cold or smelling fine,
these details are remembered by the consumer with
each new information about the product through
connotation. The effect of this technique is mainly

explained through perceptional connotation.

Degerler ve Yasam Bicimi; Satin alma davranisi
sirasinda bireylere, degerleri kilavuzluk etmektedir ve
yasam bicimi arastirmalari, tiketicinin satin alma
davraniginin anlasilmasinda ve 6zellikle hedef kitleye
yonelik olusturulacak reklam kampanyalarinda ve
reklam medyalarina 6nemlibilgiler sunmaktadir.

Values and Lifestyle: The values guide the individuals
when they are purchasing a product or a service, and
the research on lifestyles provide critical information
about understanding buying behavior of the
consumer, and special advertisement offers for the
target group, and advertisement medias.

Tutum Ve inanclar; Eger bir marka basarili degilse,
yapilmasi gereken sey o markaya karsi tuketicide
olumlu tutumlaruyandirmaktir.

Manners and Beliefs: If a brand fails to success,
positive manners should be arisen in the consumer
against that specific brand.

1l

Kisilik ve Benlik; Bireylerin arabalarina iliskin
algilamalari ile benlik algilamalari biyiik olclide
ortusdr. Birbirinden farkh araba tipleri birbirinden
farkli kisiler icin cekicidir. Giysiler icin de ayni durum
gegerlidir. Giyim, kusam, aksesuar kisinin sahsiyet
ozelliklerini yansitmaktadir. Bunlarin pazarlamacilar
tarafindan analiz edilmesi, secilecek hedef kitleye
dogru Griinlerin sunulmasianlamina gelmektedir.

Personality and Self: Individuals' perceptions of their
cars and their perceptions of self correspond
substantially. Different types of cars attract different
people. The same applies to clothes. Clothes, apparel,
and accessories reflect the personality traits of an
individual. Analysis of these by the marketing experts
means offering the right products to the selected
targetgroup.

Reklam Mesajlarinda
In Advertisement Messages

Cinsellik ve Kadin imgesi — Mizah Kullanimi ya da Star
Kullanimi Sik Kullanilan Ogelerdir.

Sexuality and Female Image — Use of Humor, or Stars
arethe most Common Elements.

idea .7
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“WHAT IS ADVERTISEMENT?”

—

Reklam Mesajlarinda Mizah Kullanimi: Mizah
reklamlari, basarili olsa da olmasa da izleyiciyi
glildiirmeye calisan reklamlardir. Mizah eglence,
mutluluk, enerji, seving gibi duygulari
uyarmaktadir. Mizahin bu tir duygulara sebep
olmasi markaya karsi tutum ve davranislari
etkilemekte, boylece marka imajina da katkida
bulunmaktadir.

Use of Humor in Advertisement Messages:
Humorous advertisements attempt to amuse the
audience whether or not they succeed. Humor
stimulates feelings, such as entertainment,
happiness, energy, and joy. The fact that humor
leads to these feelings affects the attitudes and
behaviors towards the brand, and thus,
contributestothe brand'simage.

Reklamlarda Star Kullanimi: Unli kisilerin
isimlerinin marka olarak kullanilmasinda dikkat
edilmesi gereken en 6nemli nokta, bu kisilerin
olusturduklari imaj ve kisisel 6zellikleri ile Grlinlin
bagdasmasidir. Unli kisilerin @n, yetenek,
karizma gibi olumlu karakteristikleri ile birlikte
hedef kitle acisindan inanilirliklari cok énemlidir.
Hedef kitlenin GnlG kisiyi Grinle ilgili alanda
uzman kabul etmesi ve soylediklerinde diiriist
olduguna inanmasi gerekmektedir ve bu nedenle
Urinln ve starin 6zellikleri Gzerinde dnemle
durmak gerekmektedir.

idea.s

Appearance of Stars/Celebrities in
Advertisements: the most important thing to be
considered when using celebrities’ names as
brands is that the image and personality of these
people should accord with the product. Together
with their positive characteristics, such as fame,
talent, and charisma, the credibility of famous
peopleisalso very important for the target group.
The target group should agree that the famous
person is an expert in related area, and should
believe that he/she is honest with what they
claim, and thus, the characteristics of the product
andthe celebrity should be elaborated.

Sonug olarak her isletme, Urettigi mal ya da
hizmeti pazarlamak, bir baska deyisle Grlni
tiiketicinin satin almasini saglamak zorundadir.
Biyuk, kiiclik bitin isletmeler satis amaclarini
gerceklestirebilmek icin tiiketiciyi reklam yoluyla
etkilemeye calisir.

Consequently, each company must
commercialize the goods or services that they
produce, i.e., they must ensure that the
consumers purchase their products or services.
All small- and large-scale companies try to
influence the consumers through advertisements
inordertoaccomplish their sales goals.
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ETKIiLi BIRREKLAM NASIL OLMALIDIR?
WHAT ARE THE CHARACTERISTICS OF AN EFFECTIVE
ADVERTISEMENT?

Reklamin akilda kalici ve etkili olmasi, markanin
taninirhigiagisindan en 6nemli faktordiir. Bu sebeple etkili
bir reklam yapabilmek icin sikici ve siradan senaryolarin
yerine; musterinin dikkatini ¢ekebilen, yaratici
senaryolarin olmasi gereklidir. Verilmek istenen mesaj,
mumkin oldugunca en basit haliyle musteriye
anlatilmali ve bu anlatimda abartiya kagmadan inandirici
bir dil kullaniimalidir.

The memorability and effectiveness of the
advertisement are the most significant factors in terms of
recognizability of the brand. Therefore, in order to create
an effective advertisement, creative scenarios that would
attract the customers should be created rather than
boring and ordinary scenarios. The message should be
given in the simplest way possible, extravagance should
definitely be avoided, and a persuasive language should
beused.

Reklamda verilmek istenen mesajin net ve anlasilabilir
olmasi, markanin satis ve tanitim etkinliklerinin
artmasindaki en dnemli nedendir. Yapilan arastirmalara
gore; musterinin reklami sevmesi, markayi sevmesine ve
misterinin markayr daha kolay hatirlamasini
saglamaktadir.

The clarity and comprehensibility of the message are
the most important causes of the increase in sales and
promotion activities of the brand. The previous research
show that if the customers like the advertisement, they
will eventually like the brand and will easily remember it.

Turkiye'de giilebildigimiz reklamlari gérmek, o markaya
olan tutumumuzu olumlu yonde etkilerken, herhangi bir
Avrupa Ulkesinde durum tam tersi sekilde isleyebilir. Bazi
topluluklar, reklamlardan daha net ve gergekgi bir mesaj
beklerken, bazi toplumlarda da samimi ve eglendirici
reklamlar daha olumlu sonuglar verir.

While humorous advertisements have a positive impact
on our attitude towards the brand in Turkey, the case may
be completely different in any European country. While
some communities expect more clear and realistic
messages from the advertisements, others prefer to see
more sincere and entertaining advertisements.

Turkiye'de en ¢ok sevilen ve hatta sosyal medyada
siklikla paylasilan reklamlarda sevilen komedyenlerin yer
aliyor olmasi, Turkiye'nin reklam tutumu hakkinda
oldukca acik bir bilgi veriyor. Sevilen komedyenlerin
reklamlari, en cok begenilen reklamlar olma basarisi

kazandidi gibi markanin da etkili bir reklam yapmasini
sagliyor. Cok izlenen dizi ve film oyuncularinin da
markalarin etkili reklam yapmasinda ciddi payi oldugu
tartisilmazbir gercek.

The fact that the favorite, even most shared
advertisements in Turkey include popular comedians
gives a clear view about the attitude of Turkish people
against advertisements. The advertisements of popular
comedians become the favorite advertisements, and it
also ensures that the brands create effective
advertisements, as well. Itisindisputable that the popular
actors and actresses from popular TV series and movies
have significant impacts on effective advertisement by
the brands.

Sadece guldirebildigi icin begenilen reklamlar, aslinda
dikkat edilmesi gereken detaylari atlamamiza mi neden
oluyor?

Do the advertisements, which are only liked by the
public because they make them laugh, make us miss
significant details?

Musterinin ozellikle televizyon reklamlarinda dikkat
etmesi gereken nokta, markanin ne kadar guvenilir ve
inandirici oldugudur. Bu yuzden eglenirken, gercek
bilgiyi de musteriye aktarabilip aktaramadigimiza dikkat
etmemiz gerekiyor. Sadece komik olan veya sadece
bilgilendirici olan bir reklam basarisiz olmaya
mahkdmdur.

The point that should be considered by the costumers
especially in TV advertisements is the credibility and
reliability of the brand. So, we should pay attention
whether we can convey the right information to the
customer while entertaining them at the same time. The
advertisements, which are only funny or informative, are
bound tofail eventually.

Her kilttrin reklam anlayisi ve reklamdan beklentisi
farkhdir. Bu yiizden markalar etkili bir reklam yapabilmek
icin kesinlikle toplumun isteklerini ve begenilerini
dikkate almalidir. Turkiye'de eglenceli reklamlar en iyi
etkiyi alirken, inandirici ve samimi reklamlarin da misteri
Uzerinde oldukga etkili oldugunu unutmamak gerekli.

The understanding and expectation of each culture
aboutadvertisements are different. Therefore, the brands
should definitely consider the demands and taste of the
society in order to create effective advertisements. While
the entertaining advertisements get positive reactionsin
Turkey, it should also be noted that persuasive and
sincere advertisements also have a positive impact on
customers.
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DESIGN!

APOLLONTAPINAGI

Anadolu topraklarinda kurulan

en biyiik ve en zengin ion tapinagi.
Kutsal emanetleri, kutsal kuyusu ve

kutsal defne korusuyla tinli.

Bilim ve sanatin merkezi

Milet'in de kutsal alani.

Savaslara

depremlere

yikimlara inat

Didyma yaklasik 3 bin yildir ayakta...

'DIDIM’E YAKISAN MAR
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Yoranl koyli, kisisel mulki olan evini
2. Dunya savasinda hastane olarak
kullanilmasina izin vermesi sonrasinda
gliniimizde Alman kazi ekibinin kontrollinde
ve depo muze olarak kullanilan

tarihi bina 'Eski Hastane Binasi' olarak
adlandinlir. ic dekorasyonunda

hastane izleri tasiyan glinimuizde uzanan
bozulmamais yapilar vardir.

'Eski Hastane Binasi'

Apollon Tapinaginda ilk géze carpan

tarihi yapilardandir.
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IDIM PARK EVLERI

Fark yaratan, ayricalik sunan, tum detaylar bir arada !

de... s
@ | 0090 532 460 6623 |

DIDIM PARK EVLERI

Didim'de Adnan Menderes Bulvari Gizerinden Mavisehir'e dogru giderken sol tarafta, Bella Vista Sitesinin 6niinde insaati hizla devam
eden 'Didim Park Evleri' Didim merkeze ¢ok yakin ve denize sadece 3 km mesafede.

1+1/2+1/ 3+1 havuzlu daire ve dublexlerimiz dilerseniz yatirnm dilerseniz de kullanim amagli, keyfiniz ve konforunuz igin ihtiyag
duydugunuz tim detaylar disinulerek hazirlandi. Profesyonel mimar mihendis kadromuz ile elektrik ve insaat sektériindeki son
teknoloji kullanilarak, depreme dayanikli evler olarak ingaa edilen Didim Park Evleri yeni yasam alaninizda sizin igin, ihtiyag
duyacaginiz tum ayrintilarla ve bltgenize en uygun sartlarda satista.

1+1 dairelerimiz 55 m2, 130.000 TL, 2+1 dairelerimiz 77 m2,160.000 TL, 3+1 dairelerimiz 128 m2 ve 260.000 TL den baslayan
fiyatlarla yarisi nakit yarisi 36 Ay vade farksiz, kefilsiz, kredisiz.

ister yatirim, ister kullanim igin ' Fark yaratan ayricalik sunan tim detaylar Didim Park Evleri'nde bir arada' daha detayli bilgi igin bize
ulasiniz. Bilgi ve iletisim Tel: 00 90 532 460 66 23 / Adres: Didim Park Evleri/ Hisar Mah. 2282 Sok No:5- A Didim/Aydin
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Murat DOGRU

Style Consultant
Stil Danismani
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Marka giymek mi ? Marka gibi giyinmek
mi?iste biitiin meselebu...

Ne Unliler duyduk cantasi sahte diye
havalimani kapilarinda asili kalan, ne Ginliller de
gordik Ustlindeki markalarin icinde rezil olan.
Stil sahibi olmanin marka sahibi olmaya
bakmadigi gibi markanin da stil sahibi
yapmayacagi gercegi iki ucu boklu degnek.
Zenginin markasi zigurdin ¢enesini yorarmis,
fakir de evindeki altin topuyla mutluymus.
Markadan aldim bir tane, pazardan aldim yuz
tane.Tabiri caizse pazardan giyinirim iyi
giyinirim markaya tonlarca para vermem
diyenlerin de paray! bulunca magazalara
soluksuz gittikleri nankdor bir diinya.

o

-
g

L}

S

.y

W

Ne demis Coco Chanel 'K6tl giyinirseniz
elbisenizi hatirlarlar, iyi giyinirseniz elbisenin
icindekini kadini hatirlarlar ' elbette bunu
bosuna dememis modanin ta kendisi olan.
Vazgecilmez olmak icin farkli olmaniz gerekir
denildiyse de illa marka giyin demedi ki hig
kimse. Zaten de kim verecek ki kamyon parasini
birelbiseye... herevin tuzuayri kuru.

Gok sik giyiniyorsun masallah.dedirtmenin
parayla olmadigi bir diinyada Ellie Saab'in
defilesindeki elbisenin aynisini istiyorum demek
de, g6ziimizin hep markalarda olmasi ve
onlarin imzasi olmasa da bizim imzamizla da
giyinebilecegimiz gercegidir moda.Yiksek
beller diser yikselir yeter ki canimiz sag olsun.
Diinya degisir, gelisir, degismeyen tek sey stiliniz
olsun. Cicekler yasa basa bakmaz her markanin
cicegine de guiven olmaz.Deniz de kum diinyada
marka.Hepsi var oldugu silirece ne sirtimiz yere
gelir ne stilimiz.Glineste UVA Bizde Para Bronz
tenedenegiderhava...

PRETYY WOMAN STiL DANISMANI
Murat Dogu

Tel : 0256 81326 26 - 0256 813 60 10

ADRES : Camlik Mahallesi, Pasa caddesi No:4/1
4/D D-Marin / Didim / Aydin
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Bir profesér, derste yiiksek lisans 6grencilerine pazarlama kavramlarini anlatlyordu

Katildiginiz bir partide buyuleyici bir kiz
gordiinuz ve yanina giderek “Cok zenginim. Evlen
benimle!” dediniz.

Bu, dogrudan pazarlamadir.

Bir grup arkadasinizla katildiginiz partide
buydileyici bir kizgordliniiz. Arkadaslarinizdan biri
kizin yanina gitti ve sizi isaret ederek kiza “O ¢ok
zengin. Evlen onunla!” dedi.

Bu, reklamdir.

Katildiginiz partide buytleyici bir kiz gérdiiniz
ve yanina gidip telefon numarasini aldiniz. Ertesi

gun arayip “Cok zenginim. Evlen benimle!” dediniz.

Bu, tele pazarlamadir.

Katildiginiz partide buydleyici bir kiz gordiiniiz.
Kalkip kravatinizi diizelttiniz, ona dogru yurtyip
ickisini tazelediniz, arabanin kapisini actiniz,
cantasini distriince egilip aldiniz, kiigik bir
gezinti teklif ettiniz ve sonra “Bu arada ben ¢ok
zenginim. Benimle evlenir misin?” dediniz.

Bu, halkla iligskilerdir.

Katildiginiz bir partide buytileyici bir kiz
gordiniiz.Yaniniza geldi ve “Duyduguma gore
¢ok zenginmissiniz. Benimle evlenir misiniz?” dedi.
Bu, marka bilinirligidir.

Katildiginiz bir partide buydleyici bir kiz
gordiiniiz.Yanina yaklasip “Ben ¢ok zenginim.
Evlen benimle!” dediniz. Suratiniza okkali bir tokat
yapistirdi.

Bu, miisteri geribildirimidir.

Katildiginiz bir partide buyuleyici bir kiz
gordiiniiz.Yanina yaklasip “Ben ¢ok zenginim.
Evlen benimle!” dediniz. O da sizi kocasiyla
tanistirdi.

Bu, arz-talep uyusmazhgidir.

Katildiginiz bir partide biyuleyici bir kiz
gordiniiz. Yanina yaklastiniz, ama siz bir seyler
sdyleyemeden 6nce biri gelip ona“Ben ¢ok
zenginim.Benimle evlenir misin?” dedi ve kiz
onunla gitti.

Bu, sizin pazar payiniza g6z koyan rekabettir.

Katildiginiz bir partide buyuleyici bir kiz
go6rdiiniiz. Yanina yaklasip “Ben ¢ok zenginim,
evlen benimle!” diyecekken kariniz geldi.

Bu, yeni pazarlara girememektir.

Pazarlamanin 6ziinde miusteri ve sonucunda
satis vardir.

Pazarlama musterinin ne istedigini bilmek ve
tahmin etmek kisaca musteriyi anlamaktir.

Yani pazarlama tamamen kullanici/misteri
odaklidir
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TESEKKURLERIMLE |

Yerel yayinciligin 6zel ve renkli sesi olan, Didim'e en yakisan hali ile Didim'i Tiirkge ve Ingilizce
anlatan, Didim'e anlatan, bizi bile sasirtan bicimde yurtdisindan, baska il ve ilgelerden gelen abonelik
talepleri ve okuyucu yorumlar ile Didim'i Didim disinda da temsil yetenegi gelistirdi. Sevdiginizi
okudugunuzu ve takip ettiginizi bildigimiz Idea Dergi'nin yaraticisi, tasarimeisi, habercisi ve editorii
yani dergi raconundaki sifat1 ile Sorumlu Yazi Isleri Miidiirii olarak ;

"Icerik yaymecilig1' ile Tiirkce ve Ingilizce bir sehir dergisi hazirlamak, tipki ulusal yayinlarda da
oldugu gibi yerel yaymciligin zor zamanlardan gectigi bu giinlerde, ticari olarak ¢ok anlamli olmasa
da yaratmanin ve tiretmenin hazzi ile manevi olarak miithis anlamli.

Kisa siirede okurlarimizin ve abonelerimizin gostermis oldugu 6zel ilgi ile dergimizi biiyiik bir
motivasyon ve ciddi bir sorumlulukla, kii¢tictik bir ekiple ama tiim profesyonelligimizle, koca koca
dergilere kafa tutan 6zel haber ve reklam tasarimlari ile artik 'Resmi Ajans’statiistinde hizmet
veriyoruz. Biiylik bir 6zen ve 6zveri ile hazirliyoruz her yeni sayty1 ve inanin hi¢ de kolay olmuyor.

Idea Dergi'ye ve de biliyorum ki yaraticisi ve yiiriitiiciisii olarak sahsen bana inandigini bildigim,
Idea Dergi’yi yasatarak, biiyiiterek her yeni say1y1 benimle birlikte mutlulukla baskiya yollayan
yiirekten destek olduklarini ¢ok iyi bildigim maddi manevi katkilarini esirgemeyen tiim firmalara ve
ilgisi ile bize gii¢ ve motivasyon saglayan tiim Idea Dergi okurlar1 ve abonelerimize ‘Bu say: ézelinde
basladiginuz ilk giinden bu yana maddi ve manevi destegini giiciinii hep yanimizda hissettigimiz
Karya Grup adina Mustafa Bekar'a; her sayida birlikte daha da 6zel ve giizel islere imza athgimiz
ana sponsorlarimizdan olan ayni zamanda Reklam Danismamgini da yiiriittiigiimiiz ve artik
neredeyse birlikte ekip oldugumuz Didim Home Designer ve DHD Insaat adina Baris Aktas'a;
destegini ve inancini bizden hic esirgemeyen Balik¢t Ustam adina Hiiseyin Ozkan'a, ERA'ya, Pertty
Woman'a, David People'a, giic olan giic veren Didim'in birbirinden ozel markalarina ve
firmalarina ve temsilcilerine elbette siz Idea Dergi okurlarimiza, tek tek isimlerini yazamasam da
destekleri ¢cok anlamli, birbirinden degerli tiim dostlarima,

Home
didim|Designer

Didim Home Designer / DHD insaat

Karya Grup
Mustafa Bekar Baris Aktag

ACIK TESEKKURUMDUR.
Kabul buyurunuz.

Umut KASAN




ALTINKUM RENT A CAR
bir farkiniz olsun...

info@ol'rinkumrentqcar.com
lletisim : 90 256 811 65 46
GSM  : 005302402418



D-Marin icinde 2 ayri magazasi ile hizmet veren -
Pretty Woman Didim'de sikhgmn ve kalitenin adresi.

Pretty Woman stil danismanlari dnerileri ile kendinizi 6zel
hissedeceginiz glinliik, gece ve 6zel davetler icin, size en uygun
kombinler ile siz de kendi stilinizi yaratabilirsiniz. Pretty Woman
size yeni sezonun birbirinden sik ¢anta, taki ve aksesuarlar ile
alternatif siklik onerileri de sunuyor. Yaz déneminde 11'e kadar
acik magazalari ve sosyal medya hesaplarindan onlari takip ederek
firsat ve indirimleri yakalayabilirsiniz.

Alesta Aliminyum Cephe Sistemleri Yonetim Krl. Bsk. Selma Demir

Antalya'da yasayan ve isletmesi olan Alesta Aliminyum Cephe
Sistemleri Yonetim Kurulu Baskani Selma hanim is seyahatleri
sebebi ile sik sik Didim'e geliyor ve acildigi glinden bu yana tim
aligverisini Pretty Woman Butik den yapiyor.

Kisiye 6zel tasarimlarini, Griinlerini, kaliteli ve ekonomik
kombinleri, Pretty Woman stil danismanlarinin sunum sekillerini ve
Pretty Woman markasini ¢cok sevdigiicin acildigi glinden beri Pretty
Woman Butik'den aligveris yaptigini sdyluyor is kadini Selma
Hanim.

Bir alisveris glintind bizimle paylasan Selma Demir Hanim'a biz de
bu keyiflianiicin tesekkir ediyoruz.

Gelecek sayida Pretty Woman stil danismani ile tepeden tirnaga
degisecek, yapilacak 6zel fotograf ¢cekimi ve bu yeni stili ile
dergimizde yer alacak sansliokurumuzsiz de olabilirsiniz.

Pretty Woman sizi sosyal medya hesaplarini takip etmeye ¢agiriyor.

PRETTY WOMA
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Pretty Woman is the address for style in Didim with itsitwo stores in
D-Marin Didim.

With Pretty Woman's stylists's special suggestions, you can create
your own style for casual,local and night clothes and feel
special.Pretty woman presents you the new season's accesories and
bagstoo.

Their stores are open till 23:00 and you can follow them on social
mediato catchthesales.

Selma Demir, who lives in Antalya and who is the CEO of Alesta
Aluminum Facade Systems, visifs Didyma frequently for business, and
has been shopping at Prefty Woman Boutfique since the day the shop
has opened.

Businesswoman Selma Demir states that since she loves the brand
Prefty Woman, ifs custom-made designs, products, high-quality and
affordable clothes, and the presentation of Pretty Woman's style
consultants, she has been shopping at Pretty Woman Boutique since
the day the shop has opened.

We would like to thank Selma Demir for sharing how she spends a day
shopping in Didyma

You can be the next lucky reader to change with the style
suggestions of prettywoman's stylistin next month'sissue.
Follow Pretty Woman on social media. N

JETO R
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Ekonomik, politik, mense Ulke faktord, etik nedenler
ya da sosyo-kiiltiirel nedenler hangi sebeple olursa
olsun 6ziinde bireysel bir tavirdir tiiketici boykotu.
Ancak protesto/boykot sekillendikge, bir cizgisi
olustukca, hedefler belirdikce ve elbette
bireyler/yurttaslar birlestikce. .. kolektif, drgitsel bir
tavra dogru geliserek etkili sonuglar otaya
¢ikarabiliyor. Bireysel tavirlarin kolektif glicu
diyebiliriz. “#Hashtag” kardegsligi. Belki biraz da
imgesel bir muhalefettir sanal boykotlar.

SGtlG Grinler, siselenmis su ve bisklvi Grin
gruplarinda diinyanin 120 ulkesinde faaliyet
gosteren Danone, Mayis 2005'te bir internet
sitesinde yer alan ve siit triini Danino'nun icerigine
eklenen 6zel bir madde nedeniyle cocuklarda “geri
zekaliliga” sebebiyet verdigini aktaran yaziya
dayanilarak boykot edilmistir. Elektronik iletiler ve
agizdan agiza iletisim yoluyla alti buguk milyon
kisiye aktarilan bu yazi sonucunda Danone Tirkiye,
internette bir sirkete karsi yuratilen belki de en
blylk kampanyayla karsi karsiya kalmistir. Danino
Urinini hedef alan bu kampanyanin, kategori
satislarinda %26'lara varan bir gerileme oldugu
belirtilmistir. Bu gerilemenin de, siit alimlarinda
yaklasik 15 milyon litre daralmaya neden oldugu
aciklanmistir. Danone firmasina karsi yapilan bu
boykot tamamen elektronik ortamda yayilan, belli
bir organizasyon tarafindan organize edilmeyen ve
liderinin olmadigi hem basarili hem de etkin
boykotlarinilklerindendir.

Buna benzer bir érnek de 1998 yilinda italyan
mallarina yapilan boykot c¢agirisiydi. Bu c¢agri
basta TOBB olmak Uzere birgok kurulusun
liderliginde yapilmisti. Ayni dénemlerde mobilya
sektdriinde faaliyet gésteren i_stikbal grubunun
bir markasi olan “Bellona” lItalyancaya isim
benzerliginden dolay! italyan markasi olarak
algilanip yanhishkla boykot edilmistir. Buna yanit
olarak Bellona,“Uriinlerimiz %100 Tirk malidir.
italyan sermayesiyle bir ilgimiz yoktur” seklinde
gazetelere tam sayfa ilan vermek zorunda
hissetmigtir. Benzer bi¢cimde Fransiz Urtnlerinin
boykotunda Sabanci Holding'in ortak oldugu
bircok Fransiz sirketinden dolay! &6zellikle
Danone-SA ve CarrefourSA'nin da boykota
hedef gdsteriimesi sonucu Sabanci Holding,
gazetelere tam sayfa ilan vererek yaratilan
olumsuzimaiji diizeltmeye galismistir.

Sanal tepkilerin yarattigr buyuk etkiler pek ¢ok
blayuk sirketin kendini revize etmesine ya da
boykota sebep olan ¢esitli durumlari
degistirmelerine sebep olmustur.

ided .26

Amerikan havayolu sirketi United
Airlines Boykotu:

Amerikan havayolu sirketi United
Airlines'in fazla satilan bilet sonucunda
yerde siruklenerek kabinden indirilen
yolcunun yasadiklarini paylasmasi tim
internet aleminde buyuk yanki buldu.
Havayolu sirketi bunun, o ugusta ugmasi
gereken ancak yer bulamayan sirket
cahsanlarina yer agmak icin yapildigini
aciklamisti. Fakar bu goérintulerin sosyal
medyaya tasinmasi ardindan buyuk bir
protesto kampanyasini da beraberinde
geldi.

Sonu¢mu?

Sosyal medyadaki protesto kampanyasiyla
sirketin hisselerinin sadece 1 gliinde yak-
lasik ylzde 5 deger kaybettigi aciklandi.
Yine yapilan haberlere gére bu rakam
tahminen 1 milyar dolara denkgeliyor.

ﬂ Donald J. Trump O X Follow

The Theater must always be a safe and special
place.The cast of Hamilton was very rude last
night to a very good man, Mike Pence.
Apologize!

wem 1sems MABTEBA @S0



Sili'de, devlet okullarinda okuyan 6grenciler yliksek harg licretlerive
yetersiz imkanlar ve egitim politikalarina itiraz ederek Youtube'u,
anlik mesajlari ve sosyal aglari kullanarak organize oldular ( 2006)
15-18 yasinda ¢ocuklar siniflarinin kapilarini zincirleyerek, 700 bin
yetiskini protesto eylemlerinde kendilerine katilmaya ikna etmistir.

benzetilmelerinden adini alarak 'Penguen Devrim'i' adiyla tarihe
gecti.

Sonu¢ mu? Yasananlar sonrasi Egitim Bakani istifa etmek
zorunda kalirken, Basbakan da 6grencilerin taleplerini
kabul edecegini aciklamistir. Bu eylem diinyanin bagka
lilkelerinde de farkliamaclar icin tekrarlanmistir.

Yasar Holding Yonetim Kurulu Baskani Selim Yasar'in politik
sebeplerle Karsiyaka basketbol takiminin sponsorlugundan
cekilebileceklerini yazmasi nedeniyle Facebook ve Twitter'de basta
Pinarolmak lizere sirket iriinlerini boykot kampanyasi baslatildi.
Sonu¢ mu? Sosyal medyadaki protesto kampanyasiyla Pinar
Siit'in net kari yillik bazda%72 azaldu.

Giinde 15 km yiiriiyen, 20 yillik TCDD calisani ibrahim Civici'ye
motivasyon hediyesi verilsin (Mimkdinse ailesiyle tatile gdnderilsin)
konu baslidi ile change.org sitesinde baslatilan bu kampanya 85.615
destekgikatildi

Sonu¢ mu ? Ayni sitenin aciklamasini aynen yayinlyoruz. Fatih
Belediyesi ve Didim Belediyesi bu cagrimiza ve destek icin imza
verenlerin tepkilerine duyarsiz kalmadilar. Her iki belediye
baskanlarinin talimatiyla, ibrahim Civici ve ailesi birlikte giizel bir
tatil yapabilecek. Hatta bir degil 2 tatil yapabilecek :) Yillardir
yapamadigi tatiller, yiiriidiigii kilometreler nihayet mutlu anilara
doniisecek.imzaatan ellerinizdert gérmesin.

Alttan Alinan Ders Ucretleri Kaldirlsin konu bashgi ile change.org
sitesinde baslatilan bir diger kampanyaya 32.540 destekgikatild.
Sonu¢ mu ? ayni sitenin agiklamasini aynen yayinliyoruz.
'Yaklasik 3 yil once tasari olarak cikan ek ders ucretleri 4 ay once
sessiz sedasiz bir sekilde ogrencilere yansitilmisti. Bunu
farkettigimizde cok sinirlendik ancak sakinligimizi koruyarak
kampanya baslattik. Once ek ders ucretleri kaldirildi daha sonra
da katlamali harc kaldirildi. Bu bizim basarimiz, hepimizin
basarisi. Sokaklara cikabilirdik, grevler yuruyusler yapabilirdik,
bu da bizim hakkimiz ancak sokaklar eskisi gibi guvenli degil. Her
grev ve yuruyuste birilerinin yaralanmasi zarar gormesi bunu
acikliyor. Isimizi sessizce yaptik ve basariya ulastik. Hepimize
canigonulden tesekkurler. 19 Sub 2015

change.org
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Consumer boycotts are basically individual acts, no
matter if the reasons are economic, politic, socio-
cultural, ethical, or related to a country of origin.
However, as the protests/boycotts begin to take their
final forms, as their goals are set, and surely as the
individuals/citizens unite... they can reveal effective
results as they turn into a collective and an
organizational attitude. We can say that this is the
collective power of individual attitudes. Fellowship of
“#Hashtag”. Maybe virtual boycotts, or digital riots are
partly fictional oppositions.

Danone is one of the biggest manufacturers of dairy
products, bottled water, and biscuits active in 120
countries around the world, and the company was
boycotted based on an article, which was published
online in May 2005, and which claimed that an
ingredient was added to its dairy product named
Danino and this ingredient caused “mental retardation”
in children. Through e-mail messages and word-of-
mouth communication, this message reached six and a
half million people, and Danone Turkey faced with one
of the most extensive protests through the internet
against a company. This boycott against Danino was
reported to lead to 26% of decrease in category sales.
And it was also reported that this decrease caused
approximately 15 million liters of shrinkage in milk
purchases. This boycott against Danone is one of the
first, most successful and effective boycotts without any
leaders, which entirely spread online, and which was
notorganized by a certain organization.

Another example of this was the boycott call against
Italian companies and products in 1998. TOBB (Turkish
Union of Chambers and Commodity Exchanges) and
many other organizations supported this call. In the
same period, “Bellona” which was one of the furniture
brands of Istikbal Group, was also boycotted since the
name Bellona sounds like an Italian word. So, Bellona
had to place full-page advertisements on newspapers:
“Our entire product range is made in Turkey. We are not
related to any Italian companies or funds!” Similarly,
when the French products and companies were
boycotted, Sabanci Holding also had to place full-page
advertisements on newspapers and tried to protect its
brands, particularly Danone-SA and CarrefourSA, and
improve their image due to a great number of French
partners of SabanciHolding.

The majorimpressions created by virtual reactions led
many large companies to revise their policies or to
change the conditions that caused major boycotts.
Boycott of United Airlines:

The passenger, who was dragged out of the cabin due
to an extra ticket sale by the American airline company
United Airlines, shared this unfortunate experience
online, and this event created a tremendous impression
ontheinternet.The company stated that this happened
because they wanted to make room for employees, who
had to be in that specific flight, but could not find any
tickets. However, these images posted on social media
made an uproar on the internet and led to major
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protests.

The result? It was announced that the shares of the

company fall by approximately 5% in only 1 day
following the protests on social media. Again, it was also
announced that this fall equals to $1 million.
When Selim Yasar, CEO of Yasar Holding, declared that
they might suspend sponsorship of Karsiyaka
Basketball Club due to political reasons, a boycott
campaign was launched for Pinar products on Facebook
andTwitter.

The result? The net profit of Pinar Siit decreased by
72% on a yearly basis following this boycott.

The public-school students in Chile were organized
through YouTube, instant messaging, and social
networks to protest high tuition fees, poor conditions,
and education policies (2006). The children between
15 and 18 years of age shackled themselves to the
classroom doors, and persuaded around 700.000
adults to support them in their acts. This event went
down in history as the “Penguin Revolution” since they
were resembled to penguins because of black and
white school uniforms of Chilean students.

The result? Following these events, the Minister of
Education had to submit his resignation, and the
Prime Minister declared that they will accept the
demands of the students. This movement was
reenacted for various purposes in different countries.
In another campaign on change.org, 85.615 people
signed the petition for a motivation gift (a family
vacation, if possible) for a 20-year TCDD (Turkish State
Railways) employee ibrahim Civici, who walks 15 km
to work every day.

The result? This is the exact statement of the said
website. Municipalities of Fatih and Didyma could not
remain insensitive to the reactions of the supporters.
With the orders of both Mayors, ibrahim Civici and his
family can go on a beautiful vacation. Not only once,
but twice :) After years and years of working hard, and
walking thousands of kilometers every day, he will
finally have beautiful memories. Thank you for signing
this petition!

In another campaign on change.org, 32.540 people
signed the petition for Cancelling Fees for Retaking
Failed Courses.

The result? This is the exact statement of the said
website. 'The additional course fees brought as a
regulation around 3 years ago, and these fees have
now been paid by the students for the last 4 months.
We were so angry when we first realized this, but we
decided to keep calm and launch a campaign. First,
the additional course fees, and then the doubled
tuition fees were cancelled. This is our achievement.

We could have gone out, marched the streets, went
on strikes. That was also our right, but the streets are
not safe anymore. People get hurt and suffer
whenever they go on a strike or marched the streets.
We kept calm, and succeeded. We would like to thank
you. February 19,2015
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Hepimizin sanal yani dijital diinyada bir
kimligi, bir kisiligi, bir yasam bicimi ve geride
biraktigi bir ayak izi mevcut. Neyi ne kadar
tikladigimiz bizim kim oldugumuzu, neleri
sevdigimizi ve glindemimizi belirliyor. Geride
biraktigimiz tiklama izleri ile hem tiiketiciler
hem de markalar bizi bizden daha iyi taniyor.
Gergek dunya ile dijital dunya arasinda gidip
geliyoruz.

We all have identities, personalities, lifestyles,
and footprints in cyber, in other words, digital
world. Our clicks determine who we are, what
we like, and our agenda. Both the consumers
and the brands know us better than ourselves
through our click prints. We go back and forth
between thereal world and the digital world.

Eskiden televizyon karsisinda gegcen zamanlar
yerini telefon ve bilgisayar ekranlarina birakti.
Ozellikle gencler dijital diinyada cokca vakit
geciriyor. Artik alisverislerimizi, tercihlerimizi,
yasam bicimimizi, iliskilerimizi, izlediklerimizi,
sohbetlerimizi ve diinya gérisiimuzi dijital
platformda belirliyoruz. Tuketicinin yeni yasam
alani olan dijital dlinya artik markalarin da yeni
yasam platformu halini aliyor. Hal boyle olunca
markalar dijital diinyada daha cok gorinir
olmak icin pazarlama ve iletisim faaliyetlerini
yogunlastinyor ve dijital diinya yatirnnmlarini
artinyor. Dijital diinyada markalar bir kimlik
yaratirken, interaktif uygulama ve stratejilerle
hedefkitlesine dokunmaya calisiyor.

The times spent watching TV in the past were
replaced with smart phones and computers.
Especially the young people spend more time
in the digital world. Now we determine our
shopping habits, preferences, lifestyles,
relationships, our favorite shows and videos,
chats, and worldviews in digital platforms. The
digital world, which is the new living space of
the consumers, are now becoming the new
living platforms of the brands. This being the
case, the brands increase their marketing and
communication activities to become more
visible in the digital world, and begin to invest

more in digital world. While the brands create
identities in the digital world, they also try to
reach their target groups through interactive
applications and strategies.

“SANAL DUNYANIN GERCEK KAZANCI”
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Guinldimizde artik internet
kullanicilarinin hemen hemen tamamina
yakini ayni zamanda da iyi birer sosyal
medya kullanicisi. 7 Milyar kisinin oldugu
Diinyada, 5 milyar mobil kullanicisi ve 3
milyar Sosyal Medya kullanicisi
bulunuyor. Sosyal medyanin kullanim
sikhginin da oldukca yiiksek oldugunu ve
giderek de kullanim grafiginin
ylkseldiginin goriiyoruz. Bu sosyal medya
sitelerini ortalama haftada 6 kez
kullaniyoruz. Yani hemen hemen her giin.
Aslinda bircok insanin sosyal medyayi
kullanmak icin internete girdigini
soylemekdeyanlis olmaz.

Today, almost all internet users are also
decent social media users. In our world of
approximately 7 billion people, there are 5
billion mobile users and 3 billion social
media users. We can also observe that the
frequency of use of social media is very
high, and it continues to increase. We log
into these social media networks 6 timesa
week on average. In other words, almost
every day. Actually, it wouldn't be wrong
to say that many people go online only to
checktheirsocial media accounts.

Dijital diinyada en fazla kullanici sayisi
hala Facebook'da. Tiirkiye'de internet
kullanicilarinin %91'inin Facebook hesabi
mevcut.Facebook'u diinyada 1.35 milyar
kisi, Turkiye'de 50 milyon kisi aktif olarak
kullaniyor. Facebook yaptigr son
bilgilendirmelerde yanlishkla tiklanan
reklamlardan Ucret almayacagini ve ¢ok
yakinda Facebook TV yakinda yayinda
olacaginiagiklad.

Facebook still leads the way with
maximum number of users in the digital
world.91% of internet users have Facebook
accounts in Turkey. 1.35 billion people
actively use Facebook throughout the
world; the number of active users of
Facebook is 50 million in Turkey. Facebook
recently announced that it will not charge
its users for accidentally clicked
advertisements; Facebook TV will also
launch very soon.

= TURKIYE'de DIJITAL DUNYA
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Instagram son dénemlerin en popiler uygulamasi
ve internet kullanicilarinin nerdeyse %60'inin bir
Instagram hesabi var. Yonetilmesi en zor
uygulamalardan biri kuskusuz Twitter ¢lnki
soyleyecek bir seyleriniz olmali ve takipginiz. Turk
halki henliz Twitter'a adapte olamadi. Her yiiz
kiside 31'nin Twitter hesabi mevcut ve erkekler
arasinda Twitter kullanicilari kadinlara oranla daha
fazla. Youtube hesabim var diyenler %21'lik
dilimde. Turkiye'nin Universite ve Uzeri egitime
sahip kitlesi yaklasik %12 civari ve bu durum
Linkedin lye orani %5 ile paralellik gosteriyor.
Facebook ve instagram'da hesabi olanlar
nerdeyse her giin hesaplarinikullaniyor. Bu durum
Twitter, Youtube ve Linkedin'de diisis sergiliyor.

Instagram is the most popular application of
recent times, and almost 60% of all internet users
have an Instagram account. Twitter is positively
one of the most difficult-to-manage applications
because you should have too many followers and
many things to say. Turkish people have not yet
adapted to Twitter. 31 out of every 100 people
have a Twitter account, and the number of male
Twitter users is more than the female users. 21% of
people have YouTube accounts. The percentage of
people with an undergraduate or graduate
degree is around 12% in Turkey, and this parallels
with 5% of LinkedIn accounts ratio. The Facebook
and Instagram usersloginto theiraccountsalmost
every day.This shows a decline in Twitter, YouTube,
and Linkedin.

Her 2 internet kullanicisindan biri sosyal
medyada karsilasilan markalarin bazen kisileri
daha fazla alisveris yapmaya yonlendirdigini
belirtiyor.

1 out of every 2 internet users stated that the
brands that show up on social media lead some
people to shop more.

Her zaman yonlendiriyor diyenlerin orani ise
%14. Buradan hareketle markalarin dijitale
yapacaklari yatirimlarin bosa gitmeyecegini
soyleyebiliriz.

“SANAL DUNYANIN GERCEK KAZANCI”
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14% stated that these brands always lead people
to shop more. From this point of view, we can
conclude that the investments in digital world will
never godown thedrain.

Sosyal medyada takip edilen ve en basarili
bulunan markalarin spor markalari veya teknoloji
markalarioldugunu goériyoruz.

It is also observed that sports brands or
technology brands are the most followed and
successful brandsin social media.

Ote yandan markalarin web sitelerinin tiiketiciler
icin hala temel bilgi kaynagi oldugunu
soyleyebiliriz. Bir marka hakkinda bilgi alinacag:
zaman basvurulan dijital platformlarin basinda
%72 ile websitelerigeliyor.

On the other hand, we can also say that the
websites of the brands are still fundamental
sources of information for the consumers.
Websites lead the way with 72% among all digital
platforms to which the users go to get more
information aboutabrand.

En fazla online alisveris yapilan platformlarin
basinda e-ticaret siteleri ve markalarin web siteleri
geliyor. Markalardan dijital ortamlarda beklenen
aksiyonlarin basinda ise indirim kampanyalari ve
cekilisle hediye kuponu verilmesigeliyor.

E-commerce websites and the websites of the
brands are theleading online shopping platforms.
Discount offers and coupons are the most
demanded actions by the consumers in digital
environment.

Alisverisimi internet Alisverisimi internet
Uzerinden gerceklestirmeyi L7410} Uzerinden gerceklestirmek
tercih ediyorum. bana zaman kazandiriyor.

Ahsverisimi internet Gzerinden
daha ucuza gergeklestiriyorum.

gerceklestirdigim zaman daha ¢ok
secenek arasinda karsilastirma
yapabiliyorum.

Aligverisimi internet Gzerinden @



Sosyal medyada karsilasilan markalar ve
reklamlari gercekten kisileri daha fazla alisveris
yapmaya yonlendiriyor mu? Tiketiciler dijital
diinyada gordikleri markayr daha sonra satin
alma egilime gidiyor mu? Yani dijital diinyada
markanin goérinurligi onun satisini etkiliyor mu?

Do the brands and their social media ads really
stimulate people to do more online shopping? Do
the consumers tend to purchase what they see in
the digital world? In other words, does the brand's
appearanceinthe digital world affectits sales?

internet yayginlastigi giinden bu yana, markalar
icin etkin bir satis mecrasi halini aldi. Burada
internet Uzerinden satistan bahsetmiyoruz.
Burada internetin yani dijital diinyanin da bir
reklam, tanitim ve pazarlama ortami olarak
kullanilmasindan bahsediyoruz yani aslinda
markalar dijital diinyada aktif bicimde yer alarak
gorlinirliglini artirmayi ve burada gliclenen
algiyisatisa yonlendirmeyi hedefliyor.

Since the day the internet has become
widespread, it has become an effective sales
channel for the brands. Here, we do not talk about
online sales. We talk about the internet, i.e. the
digital world being used as an advertisement,
promotion, and marketing channel. In other
words, the brands actually aim to increase their
visibility and direct the increasing perception
towards sales by actively taking place in the digital
world.

Elde edilen sayisal veriler de cok net gosteriyor ki,
dijital diinyanin satislar Gizerinde %14 varan direk
etkisi, %50'ye varan dolayl etkisi mevcut.
Markalarin dijital diinyadaki performanslarindan,
satin alma tercihim konusunda hig etkilenmem
diyenlerise sadece %25.

The figures clearly show that the digital world
has a direct effect on sales up to 14%, and indirect
effect on sales up to 50%. Only 25% of people state
that they are never influenced by the
performances of the brandsin the digital world.

« Goruldugu gibi dijital ortam hem markanin
itibarini, algisini etkiliyor hem de satis hacmini
artiryor.

« Turkiye 2017'ninilk 7 ayinda Google'da en ¢ok
Facebook, Youtube, hava durumu, Sahibinden,
Googleve haber kelimelerini aratt.

Turkiye aylik 436 dakika mobil kullanim siiresiyle,
ortalama 257 dakika cep telefonuyla konusmanin
yapildigi Avrupa'da liderliginiilan etti.

« Yapilan arastirmalarda ev arayanlarin %58'i
sitede oturmayi hayal ediyor.

« Facebook, Google bu sene de dijital reklam
alaninda agresif biiylimelerini stirdireceklerinin
sinyallerini veriyorlar. Facebook'un reklam
hacminde ylizde 32,1, Google'in ise ylizde 14,8
blylmesi bekleniyor. Her iki sirketin dijitalden
elde edecegdi gelir ise 83 milyon dolar olarak
tahmin ediliyor.

- Ote yandan vyayin kuruluslan reklam geliri
anlaminda kan kaybetmeyi strdiriyor. ABD'de
gazetelerin reklamdan kazandiklari gelir
gectigimiz 10 yilda 50 milyar dolardan duserek
2016'da 16 milyar dolara geriledi.

+ Yine yapilan arastirmalara gore bizim
Ulkemizde normal haber ve icerik paylasiminda
%89 ziyaret olurken bu oran dedikodu, erotik
icerik ve asparagas haberde %200 e ulasiyor.
Verilere gore asparagas haber seviyoruz.
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« As it is seen, the digital environment both
affects the reputation and perception of the
brand, and increase sales volume.

«Inthefirst 7 months of 2017, the most searched
words on Google in Turkey were Facebook,
YouTube, weather forecast, Sahibinden, Google,
and news.

+ With 436 minutes of mobile use, Turkey camein
first in entire Europe, where the average phone
callswere 257 minutes.

« The research show that 58% of people, who are
looking for a house, dream of living in a building
complex.

«It looks like Facebook and Google will continue
to grow rapidly in digital advertisement. Facebook
is expected to grow 32.1%, and Google is
expected to grow 14.8% in advertisement
industry. The income generated through digital
world for both companies is estimated to be $83
million.

+ On the other hand, broadcasting corporations
continue to lose in terms of advertisement
revenues. In the USA, the advertisement revenues
of the newspapers decreased from $50 million to
$16millionin 2016inthelast decade.

- The research show that while the percentage of
visits in normal news and content shares is 89% in
Turkey, this rate reaches up to 200% in shares of
gossips, adult content, and false news. According
tothis data, we love fake news.

“Half the money | spend on
advertising Is wasted; the trouble
is | don't know which half.”

John Wanamaker

US depaamen |t siome meschane (S0 - TRZT)

“SANAL DUNYANIN GERCEK KAZANCI”
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Bir zamanlar bir tiniversite 6grencisinin eglence
amacl Coca Cola Fan Page kurmasi ve bu sayfada
posterler resimler bikini kizlar, komik ve eglenceli
paylasimlarda bulunmasinin ardindan sayfanin
Uye sayisinin 1 milyonu ge¢mesi sonrasinda Coca
Cola' firmasinin 3,6 milyon dolara bu sayfayi
devralmasiyla yapilan karh ticaret genclerin
benzer sayfalari yaratmasina kapi agtigi sdylenir.
Sonrasinda da benzer sayfalar yapildi mesela
Trendyol fikrinin sahibi bir Gniversite 6grencisi idi
ve ipekyol onu 20 milyon dolara satin aldi.

Once upon a time, a college student opened a
Facebook Page named Coca Cola Fan Page, and
posted the images of women in bikinis, and funny
and entertaining content. Then the number of
followers of the page exceeded 1 million, and
Coca Cola purchased the rights of the page for
$2.6 million. Rumor has it that this lucrative trade
opened the doors for young people to create
similar pages. Similar pages were opened later. For
instance, the founder of the idea of Trendyol was a
college student and Ipekyol purchased this idea
for $20 million.

Amerikali tiiccar John Wanamaker'in 100 yil
once soyledigi cok bilinen diisiindiiriicii bir s6z
vardir. 'Reklama harcadigim paranin yarisi
bosa gidiyor; sikintim ise hangi yarisi
oldugunu bilmiyorum!’

100 years ago, American traderman John
Wanamaker said the following words to live by:
'Half the money | spend on advertising is
wasted; thetroubleis, | don't know which half!”



Sosyal Medya belki birkacg yil 6nce sosyal medya
alternatifiletisim kanalydi. Sadece belirlimarkalar
sosyal medya hesaplan aracihigiyla misterileriyle
iletisime ge¢mekteydi. Artik sosyal medya
olmazsa olmaz bir iletisim kanali haline geldi.
Glniimizde sadece biyiik markalar degil kafe,
restoran gibi kiiclik isletmeler de sosyal medya
iletisimi yapmaktadir. Hatta kiiclik ve yerel
isletmeler icin sosyal medya iletisimi ve reklamlari
daha kritiktir. Sosyal medyada bir marka ile ilgili
yer alan her paylasim o markay! var eden asil
sermayedir. internetteki her climle, her resim
sonsuza kadar orada kalir. Bir kere paylasilan bir
yorum geri alinamaz. Bu ylzden internetteki
gorunurlik markalar icin oldukga kritiktir.
Unutmayiniz ki Sosyal Medya hesaplariniz sizi
sizden 6nceanlatir.

A couple of years ago, social media was only an
alternative means of communication. Only some
certain brands were communicating with their
customers through their social media accounts.
Today, social media became an essential
communication channel. Today, not only the large
companies interact with their customers through
social media, the small-scale enterprises, such as
cafés and restaurants, also communicate with
their customers through social media. In fact,
social media communication and advertisements
are more critical for small-scale and local
enterprises. Each post related to a brand on social
media is the original capital that brings the brand
into existence. Each comment and image on the
internet will remain in there forever. A word
spoken on the internet can never be unspoken.
Therefore, a brand's online visibility is very critical.
Always remember that your Social Media
accounts will tell more about you than yourself.
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Biz Didimdeki Apollo tapinagi kadar eski olmasak da,hem turizm hem de gayrimenkul
alaninda 1986 yilindan bu yana gururla Didimliyiz. Ayinesi istir kisinin, lafina bakilmaz
diyerek de yatirrmlarimiza devam ediyoruz. Gelisen ve gluzellesen Didimde yasamak veya
yatirirm yapmak isterseniz Uriinlerimizi projelerimizi incelemeden bizimle tanismadan
kararinizi vermeyin. Bizden memnun olan 1600 tzerinde yerli ve yabanci misteri
portfoyimiize siz de katilmak isterseniz Didim ya da Akbtk ofisimize bekleriz.

izzet D6nmez
Managing Director - Genel Mud(ir
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Beach Villalar | i Didim Bella Vlsta.Apart'maril'ar:

GAYRIMENKUL PROFOSYONELLERI VE SIRKET SAHiBi ARKADASLAR !!!
BASARIMIZI BiZIMLE PAYLASMAK iSTER MiSiNiz?

- Kendi arsalarimiza yaptigimiz butiin triinlerimiz ile sizlere en Ust
duzeyde misteri memnuniyeti sagliyoruz. .
- 130.000 TL den baslayan fiyatlarimiz ve % 70'e varan kredi imkani ile her
kesimden misterinize Urlin saglayabilirsiniz. i
- Profésyonel satis ve destek ekibimiz isinizi kolaylastirip % 90 a yakin satig
sonlandirma rakamlarina sahibiz.

- Satislarimizi en Ust diizeye cikarmak icin eksiksiz kiralama yonetimi ve
satis sonrasi profesyonel servis destegi sagliyoruz.

- 32 yillik tecribemiz ve Anonim Sirket glivencesiyle 400 adet anahtar
teslim banka ve kredi destekli yeni projelerimiz hazir olmakla beraber
yeni proje hazirliklarimiz devam etmektedir.

- Yuksek ve kaliteli pazarlama materyalleri ve Grlnlerimizle ilgili her tarlu
bilgiyi 24/7 alabileceginiz ofis destegimiz isinizi kolaylastiracaktir.
- Cok cazip komisyon oranlarimizdan faydalanmak icin acentelik
anlasmasiicinlitfensiz de bizimle iletisime gegin.

www.opdturkey.com info@opdturkey.com TEL :+90 256 813 24 70 +90 533 290 60 69 +90 532 743 29 92
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Viral Reklam / Pazarlama Nedir?

Viral reklam, virlise benzetilen ve kendiliginden
yayilan bir ¢esit reklam tiiriidir. Reklamin ilging
olmasi, haber degeri tasimasi ve benzeri
ozelliklere sahip olmasi paylasiimasini ve
yayginlasmasini saglar. Viral reklam
uygulamasinda asil amacin Uriini tanitmak degil
de olayr anlatmak oldugu izlenimi verilir. Bu
ozelligi ile virlise benzetildigi icin adi viral reklam
olmustur.

WhatisViral Advertising/ Marketing?

Viral advertising is a type of advertising, which
spreads automatically, and shares similarities with
viruses. The quaintness, newsworthiness, and
other similar characteristics of the advertisement
ensures increasing number of shares and
popularity. In viral advertising, the action gives
theimpression of the fact that the main purposeis
to describe the event, rather than promoting the
product. Since it resembles to a virus in this sense,
itisnamed viral advertising.

Viral reklam, agizdan agiza pazarlama (WOM) ile
cok benzer bir yapiya sahiptir. En dnemli farki ise
viral reklamlarin yasam sahasinin %99 internet
olmasidir.

Viral advertising has several characteristics in
common with word-of-mouth marketing (WOM).
The most significant difference is that the main
area of existence of viral advertisements is 99%
theinternet.

Viral reklamin kullanim alani: en ¢ok video
paylasim siteleridir. Bununla birlikte Twitter isimli
sosyal paylasim platformu da yapisi geregi viral
reklam icin ¢cok etkili bir zemin olarak
kullanilmaktadir. Twitter kurulum amacina
baktigimiz zaman twit atmak (civildamak,
dedikodu yapmak) zaten agizdan agiza yaymak
anlamina da geliyor. Bunlarin disinda tiim sosyal
paylasim platformlari yine viral reklamlar icin
uygun zeminlerdir.

idea .38

The areas of use of viral advertising: mostly the
video sharing sites. However, the social
networking platform named Twitter is also used
quintessentially as an effective tool for viral
advertising. Considering the intended purpose of
Twitter, twitting (chirping, gossiping) actually
means spread by word of mouth. Other than
these, all social networking platforms are also
suitable placesforviral advertising.

Viral reklamlar firma veya kullanici tarafindan
kurgulanabilir. Bu 6rnegi iki sekilde gorebiliriz.
Kullandigi trin ile ilgili yasadigi ilging deneyimi
paylasan gonulli kullanicinin olusturdugu viral
reklamlar ve firmalarin kurguladigi izlemesi keyifli
reklamlardan olusur. Bazen kullanici tamamen
tesadif eseri viral reklamin olusmasina da sebep
olabilir. Bazi firmalar ise profesyonel ekiplere
amator kisa film cekip viral yapida reklam
olusturmalariigin para éder.

Viral advertisements may be fictionalized by the
company or the user. There are two different ways
to see this example: the viral advertisements,
which are created by a voluntary user, who shares
his/her interesting experience about a product,
and the enjoyable advertisements fictionalized
by the companies. Sometimes the user may
incidentally create a viral advertisement. Some
companies pay money to professional teams for
amateur short films to create viral
advertisements.



Cok izledigimiz, paylastigimiz, gildigimiz
duygulandigimiz 6zendigimiz ya da ofkelendigimiz
bazi videolar viral reklamin ta kendisi olabilir. Mesela:
Eski sevgilisinin fotograf makinesini gittigidiyor.com
'da satma karari alan kizin intikam videosunu hepimiz
biliyor olmaliyiz. ilk izledigimizde bunun sadece bir
intikam videosu oldugunu zannetmistik degil mi?
Oysa ki ortada satilan bir Girtin vardi ve bu tirtin icin hig
tanimadigimiz bir insanin sectigi pazar dogrudan
gittigidiyor.com adresiydi.

Some most viewed and shared videos, which
stimulate, provoke, or affect us, or make us laugh, may
be viral advertisements. For instance, we all know the
revenge video of the girl, who decided to sell her ex-
boyfriends camera on gittigidiyor.com. When we first
watched this video, we all thought this was a revenge
video, didn't we? Though there was a product on sale,
and the market for this product selected by a person
that we didn'teven know was gittigidiyor.com.

Verilmek istenen mesaj ise cok net“ikinci el bir Giriin
satilacaksa gittigidiyor.com'da satilir” intikam almak
isteyen kiz da gittigidiyor.com 'u tercih etmisti. Yani
biz, aldatilan kiz Fulya'nin, eski sevgilisi Mert'ten nasil
intikam aldigini izlerken aslinda gittigiyor.com 'un
reklaminiizliyorduk, farkinda bile degildik.

The message was clear:”If you want to make second
hand sales, gittigidiyor.com is the right place.” The
avenging girl preferred gittigidiyor.com. So, when we
were watching Fulya's revenge on her ex-boyfriend
Mert, we were actually watching an advertisement of
gittigidiyor.com without evenrealizing.

USE ONLY
WHAT YOU
NEED.

D DENVER WATER

i

Youtube arama ¢ubuguna; “Aldatilan kiz, Fulyanin
intikam1” yazdiginizda sevgilisinden intikam almak
icin eski esyalarini gittigidiyor'da satan tepkili bir
bayan gériirsiiniiz. isin asl intikam degil gittigidiyor
reklami yapmaktir. En basarili viral reklam
orneklerinden biridir.

When you type “Cheated girl, Fulya's Revenge” on
YouTube's search bar, you will see an angry woman,
who sells her ex-boyfriend's stuff on gittigidiyor.com
for revenge. The truth of the matter was to advertise
gittigidiyor.com, not revenge. It is one of the most
successful examples of viral advertisement.

THY tarafindan diizenlenen fakat izleyenlerin
romantik bir sevgili gérdigi “evlenme teklifi”
videosudur. Bu video ilk baslarda “cilgin evlenme
teklifi, sevgilisi icin diinyay1 gezen adam, en romantik
evlenme teklifi” gibi aramalarda karsimiza ¢ikiyordu.
Sonra insanlar olayl ¢6zdi artik kimse etkilenerek
paylasim yapmiyor haliyle de bu video artik viral
reklam olmaktan ¢ikmis durumda.

There was a“marriage proposal”video by THY, which
was perceived as a romantic act. At first, this video
used to appear when we search for the following
words: “crazy marriage proposal, the man who
traveled around the world for his girlfriend, the most
romantic marriage proposal” etc. Then the people
began to get the picture, and now nobody hits the
share button; therefore, this video is no longer a viral
video.
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ViRAL Mi GERILLA MI
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Bu ve benzeri viral reklam calismalari yaptirmak
isteyen firmalar, amator goérinimli profesyonel
ekiplerden 6zel projeler istiyor ve ciddi butce
ayirabiliyor.

The companies demanding to shoot similar viral
advertising works request special projects from
seemingly-unprofessional teams and allocate big
budgets

Gerilla Reklam / Pazarlama Nedir? Kar oranini
yukseltmek icin paranin giliclinii ikinci planda tutup
yenilik¢i olmanin giiciini kullanma anlayisidir. Yani
en disiik maliyet ile en yiksek geri donis (kar)
saglama calismasidir. Maddi sinirlar icinde gicli
firmalara rakip olmanin tek yolu da fark yaratmaya
dayalidir. Fark yaratmak icin bazen tabulari yikmak
yapilmayani yapmak gerekebilir. Kicuk kasik ile
pastadan biiylik pay alabilme calismasidir diyebiliriz.
Bu strateji lizerinde yogunlasildiginda buyuk
firmalarin biytk kasiklaryla yarismak mimkiindir.
Fakat bu durum, biytk firmalarin gerilla pazarlamayi
kullanmadigini anlamina da gelmemelidir. Yani
firmanizin logosunu sokaktaki standart reklam
panosuna, standart bir sekilde yerlestirmek yerine,
hi¢ beklenmeyen bir alanda sergilemek de bir gerilla
taktigidir. Amag: insanlarnin karsisina beklenmedik
zamanda veya beklenmedik sekilde ¢ikmak ve
hafizada yer etmektir.

What is Guerilla Advertisement / Marketing? It
means keeping the power of money in the
background and using the power of innovation in
order to increase profits. In other words, it is the art of
generating the maximum return (profit) through
minimum cost. The only way to run against strong
companies within the financial boundaries is to make
a difference. Sometimes you need to break the
taboos, and be innovative in order to make a
difference. One might as well say this is the art of
getting a piece of the lion's share without spending
millions. When we focus on this strategy, we can
compete with bigger budgets. However, this should
not mean that the big companies do not prefer to use
guerilla marketing. In other words, it is also
considered guerilla marketing when you place
display the logo of your company in an unexpected
area instead of placing it on a standard billboard on
any street. The purpose of this method is to appear
unexpectedly and to make animpression.
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Gerilla Pazarlamayi Kim Buldu: 1984 yilinda Jay
Conrad Levinson tarafindan bulundu veya gelistirildi.
Wikipedia gibi buylik kaynaklarda gerilla
pazarlamanin mucidi, Jay Conrad Levinson olarak
gosterilmektedir.

The Founder of Guerilla Marketing: Guerilla
marketing was first introduced or developed by Jay
Conrad Levinson in 1984. Jay Conrad Levinson is
introduced as the inventor of guerilla marketing in
distinguished sources, such as Wikipedia.

Kicik isletmelerin daha ekonomik ve daha kolay
cokdaha biiyiik ses ¢ctkarmalarina olanak veren gerilla
reklam ya da pazarlama gozlemledigimiz kadari ile
Didimli firmalarin ¢ok da tercih ettigi bir yontem
olmamistir.

As far as we know, guerilla advertisement or
marketing, which enables small enterprises to make a
tremendous impression more easily and affordably, is
not much preferred by the companiesin Didyma.

Didim'de Firmalarintercih ettigi reklamlar genellikle
klasik medya ve klasik duyuru yontemleri ya da son
yillarda sosyal medyay! daha etkin kullanmak
seklindedir. Klasik medyay! kullanan yani yerel
glinlik gazetelerde ve dergilerde duyuru ilan ve
reklam veren, billboardlar kiralayan da ya el ilani
dagitan firmalarin bu reklamlardan olumlu geri
donigler alabilmeleri biraz da reklamin icerigi,
sloganlarin ve tasarim gtici ile orantili olmustur. Zira
degisen resimler bilindik sloganlar ya da kullanilan
gorsellerin birbirinin aynisi ya da ¢ok bilindik olmasi
reklamda verilmek istenen mesaji ulastirmaktan ¢ok
dteleyebiliyor. Ozenli yapilmis tizerinde calisilmis her
reklamin mutlaka amacina ulastigini da séyleyelim.

The methods of advertisement preferred by the
companies in Didyma are usually traditional media
and announcement methods, or social media. The
positive feedbacks to traditional media channels,
such as daily local newspapers and magazines,
billboards, or pamphlets, partly depend on the
contents of the advertisements, and the power of
slogans and design works. Because the changing
images, well-known slogans, or images alike as peas
in a pod may defer the message rather than getting
the word out. So, let us finish by saying that the well-
thought and meticulously-designed advertisements
never fail to achieve their purposes.
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Gelin ceyizi ile verilen tiip ya da gaz dendiginde
akla gelen ilk markadan bahsedecegiz elbette

Kog Topluluguna bagliolarak 1961 yilinda kurulan
Aygaz, LPG'nin temini, stoklanmasi, dolumu ve
LPG'li cihaz (iretimi ile satisini kapsayan siirecleri
gerceklestiren entegre bir LPG sirketidir. LPG
sektoriinde faaliyet gbsteren ve halka acik ilk sirket
olan Aygaz, 81 ilde 4 bine varan tiipgaz bayi ve
otogaz istasyonuyla hizmet vermektedir.
Tiiketiciler tarafindan en ¢ok tercih edilen LPG
trtinlerini sunan Aygaz, her gtin 60 binin lizerinde
eve girmekte ve 1 milyona yakin ara¢ Aygaz
Otogazileyolculukyapmaktadir.

Didim'de son bes yildir Aygaz bayisi olarak Aygaz
Tiip ve Piirsu ile hizmet veren ve bayiligi ile beraber
kisa stirede keskin basarilar yakalayan Arici Ticaret
temsilcisi 27 Aralik 1972 Séke dogumlu Erkan Arici
ile gticlti bir markanin bayisi olmak, marka
yénetimi, marka baglligi ve pazar payi lizerine
idea Dergi okurlari icin keyifli bir sohbet
gerceklestirdik.

Askeri Disiplin sonrasi sivil hayatta ticaret
yapmak ve iistelik giiclii bir marka ile yol
almak yani asker kafa yapisindan esnaf kafa
yapisina ge¢mek sizi zorladimi?

Herkes sizin gibi diisiindii baslarda, asker kafasi
ile ticaret yapamaz diye distinliyorlardi. Hatta
yakin ¢evremin bile bu konuda endiseleri vardi
ve bunu bana bile dillendiriyorlardi.

Ben ise askeri dislince yapisinda ki planli
olmak, tedbirli olmak ve 6grenebilme
ilkelerini isime yansitmaya calistim. Isin ash
ufak yaslardan itibaren esnaf bir aile icinde
yetismis olmakla bu durumu birlestirince
askerligin bana katmis oldugu
degerlerin yarattigi sinerji isimize de
blylk birivme katti.

6 yasindan itibaren eline tip
degmis birisiyim.
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Askeri okula gidene kadar her glin diikkanimiza
giderdim. Askeri lisenin yaz tatillerinde bile
geldigimde babama yardim ederdim 1972'den
2007 yihina kadar ailem farkh bir tiip gaz firmasi
ile calisti 2007'den sonra Aygaz ile galismaya
basladik Aygaz'dan sonra Opet ile devam eden
bir birlikteligimiz var.

TSK dan sonra Ko¢ Grubuyla Aygaz gibi ¢ok
kurumsal olan bir yapiya ge¢mek benim ticari
hayata gecisimi kolaylastirdi. Clinki kurallar
hedefler ¢cok net. Takip kontrol ve kurumsal
yapinin gerektirdigi standartlarin yerine
getirilmesi gibi konulardaki diistincelerim Aygaz
ile birebir 6rtlslyor ve bu durum karsilikl olarak
birbirimizi dahaiyianlamamisaghyor.

Tiim bunlarin is1g1 altinda her 10 Kasim'da
“Olmasaydin Olmazdik...”, “Sana
Borgluyuz”, “Fikirler Olmez” sloganh
reklamlarin yaraticisi olan Ko¢ Grubu ve
Aygaz'igercekten ¢cok seviyorum.




Bolgedeki pazar payiniz ve satislarl artirmak icin yaptiginiz
0zel calismalar hakkinda bilgi verir misiniz?

Didim'deki pazar payimiz %50 seviyelerinde olup mevcutta
10.000'in lizerinde kayith abonemiz var. Satislar arttirmak
adina promosyon ve reklam calismalarina ara vermeksizin
devam ediyoruz. Yillik gelirimizin %?2'sini reklam ve
promosyona ayiriyoruz. Aygaz'in kurumsal reklamlari ve
bizim yaptigimiz yerel reklam ve promosyon calismalarinin
satislarimiza pozitif katkisi oluyor. Bunun yaninda isimiz
hizmet sektord. Yani cok yogun emek isteyen bir sektor. Bu
yuzden calisma arkadaslarim benim icin cok dnemlidir. Her
zaman soylerim 'Benim en buyuk sermayem Kkaliteli giler
yuzli ve problem ¢6zmeye odakli personele sahip olmamdir .
Dogru personel yapilanmasi, diizglin isleyen bir sistem ve
Aygaz'in marka bilinirligi ve insanlara verdigi glivenin
satislarimiza olumlu yansimasi da kaginilmaz olmaktadir.
Aygaz camiaslyla tanisip kurumsal yapisinin gticiinii gérmek
benim markaya olan inancimi ve aidiyet duygumu daha da
artirdi. Aygaz'in akla bilime insana uriin ve hizmet kalitesine
deder vermesi bunlari 6nemseyen insanlarla dizenli
calismalar yapmasi da bizi sahada rakiplerimize karsi acik ara
Usttin kilmaktadir.

Aygaz markasinin son derece kurumsal bir yapisinin
oldugunu biliyoruz. Aygaz bayisi Arici Ticarette kurumsal mi
calisir?YaniErkan Bey de olmadanisler de yiriyor mu?

ilk basladigim zamanlarda kurumsallik adina ¢ok eksigimiz
vardl. islerin hizla biiylimesiyle omuzlarimin tizerindeki yiikii
arttigini hatta tasinamaz hale gelmeye basladigini gérdiikten
sonra kurumsallasmanin ne kadar énemli bir durum
oldugunu degerlendirdim. O glinlerde sabah saat 7de kalkip
saat 12'de eve girebiliyordum.

Kurumsallasma adina 45 yillik aile firmamiza ve Aygaz'in neler
yaptiginiinceleyerek ona uygun adimlar atmaya basladim. Bu
adimlari personel yontemi, ara¢ ve ekipman gorselligi ve
mdsteri ile olan iliskilerimiz diye siralayabiliriz. Bu adimlar
sayesinde Erkan Arici belli siire olmasa da Didim Aygaz
bayisindeislertikir tikirilerler.

2015 yili basinda, biitiin ara¢ filomuzu yeniledik. Toplam
15 yeni arac¢ aldik. Tiim araglar Aygaz ve Piirsu olarak tek
tip giydirilmesi yapildi ve sadece o yil Tiipgazda %25,
suda %50 satis artisimiz oldu. Yine 5.000 haneye Aygaz
tarafindan gercgeklestirilen kapi calismasi ile
miisterilerimize kurumsalligimizi ve kalitemizi
anlatabilme adina 6nemli mesafeler kat ettik.

Personel yonetiminde attigimiz dogru adimlar ile mutlu bir
aile ortami yakaladigimizi degerlendiriyorum. Personelin
0zliik haklarini sonuna kadar riayet edilen; izin hakki, kidem
hakki, maaslarin zamaninda 6denmesi (gerektiginde
zamanindan Once) sosyal glivenlikle ilgili tim hususlara
sonuna kadar riayet edilen bir firma haline getirmeye calistik.
Mutlu insan, mutlu is yapar. Yaptigi isten de keyif alir
felsefesini yerlestirdikten sonra, arkadaslarima Sems-i Tebrizi
'nin 'Tebessiim bedavadir, vereni iizmez, alani cok mutlu
eder's6zinl hatirlatirim.

Aygaz'in Didim'deki tiipli gaz pazar payi yaklasik %50'dir. Bu,
Tiirkiye genelinde %43,5 seviyelerinde olmakla birlikte;
biz Tiirkiye seviyesinin lizerinde bir pazar payina sahibiz.
Bayiligi ilk devraldigimda toplam satisimiz, 500 ton gaz
iken; bu yili 1000 ton gaz satisi ile tamamlayacagiz
goriiniiyor. Ekibimizle birlikte bunu basarmak istedik. Cok
calistik ve birlikte basardik.
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. Su satisinda rekor bir artis gerceklestirdiginizi
biliyoruz. Bize bunu nasil basardiginizianlatir misiniz?

"Wl Buray! devraldigimizda ¢ farkli marka su
satihyordu. Yanhs bir sekilde de ucuz su pahali su
mantigi vardi. Gida gibi hassas bir Griinlinde ucuz-
1 pahali diye kavram olmayacagini degerlendirerek,
kaliteli GrlinU musteriye iyi hizmet ve uygun fiyata
sunmanin daha iyi olacagini daha buylk etki
yaratacagini disindim. Ayni mantikla yine
M| Aygaz'in kendi Griini olan Pirsu'yu tek marka
S olarak satmaya karar verdik.

Bununla ilgili olarak da Aygaz'in bize sagladigi her
tirlt destekle (arag, fiyat kampanya, markaya olan
glven) kisa siirede 70 bin olan yillik satisimiz
2013'te 120 bin, 2014'te 140 bin, 2015'te 210 bin,
2016'da 255 bin ve 2017'de de 330 ( tahmini) bine
¢cikarmayi basardik. Buradaki temel unsur, Grinun
kalitesi ve kaliteli hizmetin bir arada verilmesidir.
. Pursu dagitim araclarimizin hepsi kapali arag olup
~ tlipl ve suyu ayni aracta satmiyoruz. Misterilerimiz
de bizim bu hassasiyetimizi ve ¢cabamizi
odullendirdi. Pir Su'nun Nazilli Fabrikasi'nin trettigi
suyun %710'unu Didim Aygaz Bayi olarak biz
satmaktayiz. Musterilerimizin bize ve Urlinlerimize
olan inancini, gtivenini gordiikce bizim de Aygaz ve
Plrsu'ya olan inancimiz artiyor ve yeni
yatirimlardan kaginmadan kalitemizi arttirmaya
@ isimizi gelistirmeye 6zen gésteriyo%
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“Ania Ticaret - Erkan Arici / Didim AYGAZ Bayii”

Aygaz - Pursu
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Didim'de Aygaz markasinin basarili temsilcisi olarak markaniza
deger katiyorsunuz? Aygaz kurumsal markasi icin bayii olarak
Aygaz markasi adina neler séylemek istersiniz?
Aygaz Turkiye'nin en bulyulk sanayii kuruluslarindan biridir.
Ulkede %43,5 pazar payina sahip, giiclii, kurumsal, marka
degeri yiiksek, defalarca 6zel musteri 6dilleri almis saygin bir
markadir. Bunlari bildikten sonra bir Aygaz bayii Aygaz'in
mantigiyla, felsefesiyle calisirsa emin olun bu birliktelikten
muhtesem bir sonu¢ ortaya cikar. Lakin sadece Uretici ve
bayiinin bu disiince yapisinda olmasinin da yeterli
olmayacagini degerlendiriyorum. Diger 6nemli bir ayagimiz da
calisanlarimizdir. Calisanlar, asil nihai tiiketiciyle direkt temasta
olan, memnuniyeti veya memnuniyetsizligi belirleyici unsur
olan kisilerdir. Bu ylzden personel secimi, personel egitimi ve
kaliteli personelle uzun soluklu calismak hem bayiye hem
Aygaz markasina blylk deger katmaktadir. Yani biz
musterilerimizin evlerin icine giriyoruz. Yani musterilerimiz
mahremlerini bize agmaktadirlar. Bu bulyik bir sorumluluktur.
Gahisanlarin da bu bilingle yetistirilip, en iyi hizmeti vermelerini
saglamak cok 6onemli bir husustur. Hatta belirli bir sireden
sonra evlerde “bizim ¢ocuk geldi” havasinin olusmasi, dogru
adimlarin atildiginin bir gostergesidir. Bunyemizdeki personel
ile uzun soluklu ¢alismak istek ve arzusunda hareket ederek
calisma arkadaslarimin standartlarini hep yukariya tasimak
onlarin da isletmemize olan inan¢ ve glivenlerini artirmak
temel hedeflerimizdendir.
Tim bunlarin yaninda Aygaz'in da bizlerin islerini
kolaylastirmak ve daha sistematik ¢alisma adina yaptigi
teknolojik yatinmlar da ¢cok 6nemlidir. Bir tipUn tesisten ¢ikip
son musteriye kadar olan takibini saglayan sistem hizmet
kalitesini hizinive musteri memnuniyetini artirmaktadir.
Her yil Aygaz dizenli olarak yapilan bayii toplantilarinda,
mevcut eksiklerin giderilmesi, miisteri memnuniyeti, bayilerin
sahada karsilastigi zorluklar titizlikle ele alinir ve sikintilarini

¢6zmek adina gereken tiim adimlar atihr. Misteri sikayetleri
konusundainaniimazhassas bir firmadir. En kiiclk bir sikayet ile
degerlendirilir ve ¢6ziime ulastinlir. TUm bunlarin isigi altinda
her 10 Kasim'da “Olmasaydin Olmazdik.., “Sana Bor¢luyuz’,
“Fikirler Olmez” sloganli reklamlarin yaraticisi olan Kog¢ Grubu
ve Aygaz'i gercekten ¢ok seviyorum. Basarmanin birinci
kuralinin sevmek oldugunu idrak edip su sozlerle mesajimi
iletmek istiyorum: “Diinyayi glizellik kurtaracak, bir insani
sevmekle baslayacak.” Sevginin oldugu yerde basarisizlik
diyebir sey olacaginainanmiyorum.

Tasiyicilik ve servis elemanit isi genellikle vasifsiz is¢inin isi olarak
algilanir. Calisanlarimiz neredeyse Didim'in yarisinin evine veya
isyerine giriyor diizenli olarak. Dogru personel iletisimi ve ekip
ruhu olusturmak basarili olmak adina ¢cok énemlidir. Siz bu
konuda neler sdylemek istersiniz?

Arici ticaret olarak kis aylarinda 17 yaz aylarinda 23-24 kisi ile
calismaktayiz. Bu rakamlar kis aylari icin fazla, lakin
arkadaslarim yaz aylarinda insanlsti bir performans
gosterdigini belirtmek isterim. Clinki tiipgazda kis-yaz dengesi
1'e 3, suda ise 1'e 6 gibi yonetilmesi oldukca zor bir oranti ile
gergeklesir.Buisin bu personelle yirutilebilmesiicin fikir birligi
yapmis, hedefleri olan, dirist, ahlakh, kisilik sahibi insanlarla
calismak gerekiyor. Hatanin kabul edilemeyecedi bir isimiz var.
Bubaglamda tiim calisanlarimizinanilmaz 6nemli ve cok zor bir
isi icra etmektedirler. Aygaz'in verdigi egitimlere tim
personelimiz istirak eder. Kendi i¢ denetimimiz adina
toplantilar diizenleyerek eksikliklerimizi ortaya koyup
sorunlara getirdigimiz ¢6zim o6nerilerine hep beraber karar
veririz. Kisacasi bu is yerini tim arkadaslarimla beraber
yonetiriz. Calisma arkadaslarimin 6zel glinlerini de hep beraber
kutlariz, sezon 0ni, sezon sonu moral motivasyon geceleri
diizenleriz.Yanibizkocaman Arici Ticaret ailesiyiz.
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Kurumsallasma siirecinde Aygaz markasi
sizlerenasil destek oldu?

Aygaz markasinin vizyonunu takip etmek bizi
zaten kurumsallasmaya dogru adim adim
gotirda. Bizim icin grubun tim imkanlarini
bize sundu. Arac¢ alimi, malzeme alimi,
teknolojik altyapi ve sahada bizi gicla
kilabilecek her turli maddi ve manevi destegi
sagladi. Sundugumuz her projeyi
desteklediler. Bizde tim projelerden
alnimizin akiyla ¢ikarak onlarin bu gilivenine
layik olmaya calistik. Ve sonunda tam ticari
tabirle kazan-kazan tablosu ortaya cikti.

Aygaz tlip ve Plirsu tliketicilerine son olarak ne
soylemekistersiniz?

Tupun cok tehlikeli bir Grin oldugunu
belirterek boylesi riskli bir Grinde
musterilerimizin glvenligi 6n planda
tutmalarin, evlerine ehil olmayan Kkisileri
sokmamalari, tlip baglantilarini kendilerinin
degil bizim ehil personelimize birakmalari ve
kullandiklar tlip ekipmanlarinda daha uzuz
olan yan sanayi urlnleri gibi bilmedikleri
Urdnd zinhar kullanmamalarini tavsiye
ederim

Su ile ilgili ise, bu Urlinin bir gida Urini
oldugunu ve ginlik hayatta en ¢ok
tikettigimiz Grin oldugunu unutmadan, bu
Urlinlin tiketiciye nasil sunulduguna cok
dikkat etmelerini, glines gérmeden, tiipgaz
ile birlikte servis edilmedigine dikkat
etmelerinitavsiye ediyorum.

/

Aygaz / Erkan Arici

Bearing the name of a Brand. Aygaz Distributor in
Didyma, Arici Ticaret/Erkan Arict

Now we will talk about bottled gas given as gifts in
the bride's dowry, or the first brand that comes to
mindin gasindustry: AYGAZ.

Founded as a subsidiary of Ko¢ Groupin 1961, Aygaz
is an integrated LPG company, which carries out the
processes that cover supply, storage, and filling of
LPG, and production and sales of machinery that
runon LPG. Operating in LPG industry, and being the
first public company, Aygaz offers service with
approximately 4.000 bottled gas distributors and
auto-gas (LPG) stations in all 81 cities of Turkey. The
LPG products offered by Aygaz are the most
preferred LPG products by the consumers, and these
products enter into more than 60.000 households,
and Aygaz LPG is used in around 1 million vehicles
everyday.

We had an exclusive interview for the readers of Idea
Magazine with the representative of Arici Ticaret,
Erkan Arici, who was born in S6ke in December 27,
1972, and who achieved a lot in a short period of
time through distributorship of Aygaz Bottled Gas
and Plir Su (Table Water) services as a distributor of
Aygaz in Didyma for the past 5 years, about being a
distributor of a strong company, brand
management, brand loyalty, and market share.

The institutionalized company structure, and
satisfaction-oriented, meticulous, disciplined, and
friendly service insight that strengthens the
company's ties with its customers lie behind the
quick success of Arici Ticaret as a distributor of Aygaz
in Didyma.
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« Altinkum Emlak / J.Mira¢ Karabulut

¢ Medusa Optik / Mehmet Sekman

« Zem Yapi Ticaret / Mustafa Yalcin

* Fener Restaurant/ Esin Yesiloglu

« Camhik Kafe / Yazgul Kalabalik

« Karamel Pasta & Simit / inan Cakir

+ Sultan Apart / Metin Ozer

» Cadde Elektronik /Ziihal Capaci

» Ege-Pidekolik / Cemalettin Aydin

» Cayhan Market / Mehmet Galip Cayhan
» Canlar Yapi / Veli Ugurlu

« Tirtil Kafe / Giilseren Sara

» Onur Gozleme / Zeliha Eryilmaz

» AyanTerzi/ Nimet Ayan

+ Doga Medikal / Mehmet Necim Altun
+ Sebo Cafe / Sernal Yenipala

+ Yeniler insaat / Caglar Yaman

« Citir Bar / Selma Orhan

* Yildirinm Otel / Askin Acer

+ Sarilar ikinci El Esya Alim Satimi / Zahide Sari
» Akdeniz Market / Bilent Yilmaz

« Istanbul Metal / Sibel Tekcanogiu

+ Kocgak Elektrik / Oner Kocak

+ Elif Kuafor / Dogan Can Candan

+ Isse Fistikgioglu / Serdal Fidan

* Bol Kepge Emrah Ustanin Yeri / Emrah Sabuncu
» Nar-lSefa/ Emin Demirel6z

« Ehl-iDem /Aysel S AriKayA

» Varol Dekorasyon / Ahmet Varol

« Salas Restaurant / Ozcan Atac

» Fikret Celik / Pazar Yeri

Bedelsiz olarak dergimizde yer verdigimiz; is yerini acarak
Didim Esnaf ve Sanatkarlar Odasi kaydini olusturan tim
ESNAFIMIZA HAYIRLI SATISLAR DILERIZ.

p & BU SAYFAMIZDA YER ALAN TUM ISLETMELERDIDIM ESNAF VE SANATKARLAR ODASI' KAYITLI OLUP, BILGILER TARAFIMIZA DIDIM ESNAF VE SANATKARLAR ODASI’ KURUMUNDAN VERILMISTIR.
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Mafsalli Tente - Koriiklii Tente « Kasetli Tente
Yat Doseme « Santiye Cadiri « Minder Dikimi

Tel: 0 256 811 65 95 « Fax: 0 256 811 65 94
inonii Bulvar Yeni Mahalle Belediye Alti Bulut Apt. No:1 Didim / AYDIN

info@bodrumegebranda.com - www.didimegebranda.com
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Mehmet Emin - Ezgi Deniz DURANAY
Sedat - Havva DENiZ
Mervan - Zozan OZTEMEL
Unal - Mehtap AYKAC
Mehmet - Burcu ASLAN
Emrecan - Mirag¢ ARGACCI
Zekeriya - Mumine CAN
Ugur - Selvin CENK
ismail - Gamze ASLAN
Muhammed - Elif AYCAR
Mehmet Can - Betll ERDEM
Salih - Hediye SONMEZ
Serhat - Miijjgan GULEN
Hakan - Pelin CEVAHIR
Ercan Halil - Selin KIRTI
Volkan - Miizeyyen YAVUZ
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MARRIED AND HAPPY!

We are with you in your special moments. We wish your happiness.

If you want to share your happiness.Please Sent

your photos to our magazine, let's contact with us...

En 6zel, en guzel aninizda sizinleyiz mutlulugunuzu paylasiyoruz.
Bu ay dile olan tum ciftlerimize bir smur boyu mutluluk diliyoruz.
Sizde en mutlu gununuizt ani olarak slumsuzlestimek

icin bize ulasiniz...

B didimdergi@gmail.com
f didimdergi
¥ didimdergi




Papatya

Kir(/D0GUN Sa

k’:ﬂpw BP Petrol Yani Didim / AYDIN
~ 025681111 61
0553 311 21 99

f DidimPapatyaCicekcilikPeyzaj




‘TARIHI DEGERLER FRANCHISE ISTEMEZ’

KAVALA MEY'HANESI / Burcu Kamaci Pektasoglu

Kutsal yol lizerinde Apollon tapinagina giderken hemen solda
miize gibi ama gercek bir meyhane. Restorasyonu,
renkleri,dokusu ve dekorasyonu ile gecmisin giiniimiize aynasi..
Kendini 'Tarihin icinden, tarihle ic ice bir mekan.Bir kiiltiiriin bir
baska topraklarda yesermesi. Bir Kamaci kurulusudur 'diye
tanimlamis tanitim metinlerinde isletme.' Biliyor musunuz benim
dedem burada bu evde dogmus' diye giriyor s6ze Kavala
Meyhanesi'nin sahibi, kurucu kadin isletmecisi ve ayni zamanda
profesyonel Grafiker olan Burcu Kamaci Pektasoglu.

Ogreniyorum ki 150 yili askin kékli bir gecmise sahip tarihi bina,
dokusunda yapilan yenileme calismalari sonrasinda hizmete agilmis.
Yaklasik iki yil stren yenileme siurecinde en ufak detaylar bile ilgili
resmi kurumlar tarafindan defalarca denetlenmis. Bu 6zel mekan tim:
tarihsel detaylari, hatiralari gecmisin dokusunu kokusunu 6zegle

koruyor ama anliyorum ki bunu denetleme kurul%

saygilarindan yapiyorlar.

Didim'e son derece turistik,geleneksel ve

miize gibimeyhane kazandiran

bir Kamaci Kurulusu olan Kavala Meyhanesinin
her bir kosesinde hissedilen yogun tarih, gosteril
ozen, emek ve hassasiyetin arkasinda
tasarimci, bir grafiker, bir reklamcar ve
) kadineli degdigiher seyiile cok ortada.

iIdea .s2




profesyonel tasarimci ve bir grafiker
olarak tiim becerinizi ortaya
koymussunuz. Oncelikle Kavala
Meyhanesi size ve Didim Turizmine &8
hayirli olsun. Her seyi ile miize gibi
bir keyifli 6zel bir mekan
yaratmigsiniz Kavala Meyhanesinin
hikayesini sizin agzinizdan
dinlemek ve sizi de daha yakindan
tanimak isterim.

Cok tesekkir ederim.
Bildiginiz gibi Kavala
Meyhanesi de bir
Kamaci Restoran
Kurulusudur. isin asli
abim Ramazan E.Kamaci
ve esim Muharrem
Pektasoglu ile birlikte
isletiyoruz biz buray!.
Tam anlami ile gercek
bir aile isletmesiyiz.

Kayinpederim Yasar
Pektasoglu mesela
glinlerce elektrik tesisati
icin dekoratif abajur ve
aydinlatma icin ¢abaladi
emek verdi, kosturdu,
annem Serife Kamaci
bahcesinde kendi
yetistirdigi domates,
patlican biber gibi dogal triinleri getirir bizlere yemekler
yapar, kayinvalidem Nimet Pektasoglu pastalar, tatlilar yapar
getirir yani ailemizin tim bireyleri bu isletmede kendince
bir seyin ucundan tutarlar. Kizim Arya da simdiden masa
ortilerinin ucundan tutmaya basladi ( gulimsuyor)
sansliyim ve aslinda ¢ok da tek basima sayilmam degil mi ?

Bildiginiz calisan annelerdenim aslinda. isim sebebi ile
sevdiklerimden uzaklasmak zorunda degilim aksine
sevdigim herkesle bir aradayim bu benim icin mutluluk
verici.Ben de Kamaci Restorantlarinda biiyiimus bir
cocuktum, kizim Arya da burada Kavala Meyhanesinde
biiyiiyor.

Mubadele yillarinda Selanik'ten gelen biytik biytk
dedem yani Mehmet dedem 9 yasinda Kavala'dan gelmis bu
eve.Dedemin eviymis burasi.En az 150 yilik bir ge¢misi var
bu evin.

Tabii babam da amcalarim da bu tarihi binada bu evde
burada dogmus. 6 kardesler. Gelinler gelmis bu eve, cocuklar
torunlar yani uzun yillar yuva olmus hep birilerine. Ciddi
burokratik bir siirecten de gectik biz burasini bu isletmeye
doénustirmek, Didim turizmine kazandirmak icin.
Restorasyon sabir ve emek istiyor ama bu konuya bizim
kadar da hassas yaklasan, tarihin ge¢misin dokusunu
koruyan sahiplenen var midir inanin bilemiyorum. Biz
sadece tarihi binayi degil anilarimizi da koruduk bir
anlamda...

Bizim icin her seyi ile 6zel her detayina cok emek verdigimiz
bir mekan ve inanin hizmetimizde de ayni hassasiyeti ve
Ozeni gosteriyoruz. Geleneksel Meyhane kulttrini
yasatmaya, geleneklerimizi, kiiltirimtiza, kilturel
mezelerimizi ve yoresel lezzetlerimizi de yasatmaya gayret
gOsteriyoruz. Neticede evimizde agirliyoruz gelen konuk ve
misafirlerimizi. Babam da yillarin esnafidir, bizi hi¢ yalniz
birakmaz ve onun isletme prensipleri ve tecriibeleri ile yol
aliyoruz diyebilirim. Ozellikle 'Kimse mekandan cikinca cok
iyi cok keyifli cok giizeldi ama bu hesap da neydi 6yle
demesin' cocuklar dedi.Tabii biz de anladik ne demek
istedigini 6yle yapiyoruz ( Gilumsuyor )
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Burcu hanim siz babanizin meslegi (Miimin
Kamaci / Gegmis donem Didim Belediye Baskani)
sebebi ile cok taninan bilinen ¢cocuklardandiniz.
Okuldan mezun olunca sizin icin siireg nasil
ilerledi ? Dogrudan isletmecilige mi
hazirlandiniz? Kendi mesleginizi yaptiniz mi hi¢?
Baska isletmelerde calistiniz mi?

Evet grafiker olarak ¢alistim. Okuldan mezun olunca
bir stire istanbul Sisli Belediyesinde ve Af Ajans'ta
tasarimci ve grafiker olarak calistim. Yurtdisina
Avrupa birligi projelerinde gorevli olarak gittim.
Grafiti sanati icin Marsilya'ya kadar gitmisligimiz var.
Bir grafikerin hayata bakisi da ¢ok baskadir. Cok
yonlii diisiiniir tasarimci. Hayatta ne istediginizi
bilince zaten her sey cok hizli gelisiyor. Ben bir
yil icerisinde esime asik olup evlendim ve anne
oldum. Burasi ile ilgili de cocuklugumdan bu
yana hayaller kurardim. Buraya dair de ne yapmak
istedigimi ¢ok iyi biliyordum. Cocukluk hayalimdir
benim burasi. Ne istediginizi iyi biliyorsaniz tasarim
da sonug da iyi ¢ikiyor. Biz abimle birlikte adim adim
emek emek tasarladik burasini diyebilirim.
Acildigimiz giinden bugiine ilgisini esirgemeyen
dostlarimiza arkadasglarimiza sizin vasitanizile
bir kez daha tesekkiir etmek isteriz.

ided .sa

Kavala meyhanesinin logosunu sloganlarini meniisiinii
kartvizitini rengini tasarimini yani tiim kurumsal
kimligini siz mi olusturdunuz? Dekoratif tiim objeler de
cok dikkat cekici. Bir tasarimci olarak soylemeliyim ki
detaylarda hos suiprizler var. Dekorasyon icin
profosyonel bir destek aldiniz mi?

Benim icim bu ev dyle kiymetli ki burasini bir isletmeye
doénusturirken elimden ne geliyorsa kendim yaptim
diyebilirim. Logosu slogani renkleri yani tasarim gerektiren
tim detaylarda bizzat kendim calistim. Pencereler kavala
mavisidir. (GUlimsliyor) Mimari Restorasyonu icin mimar
Serife Turkderin ve yine i¢ mimarimiz ti¢ boyutlarimizi
hazirlayan Mimar Secil Telyakar da Kavala Meyhanesine
benim kadar hatta bizim kadar emek vermistir diyebilirim.
Kendilerine tiim restorasyon slrecinde gosterdikleri ilgi ve
Ozen icin bir kez daha tesekkir etmek isterim.

ic dekorasyonu da tamamen ailecek olusturduk.
Kayinpederim Yasar Pektasoglu ( Didim Esnaf ve
Sanatkarlar Odasi Baskani) cok emek vermistir. Mekanin
goriunen elektrik aksanini tim avizeleri ile Yasar babam 6zel
ilgilendi. Buradaki goértinen tim avizeleri biz trettik. Su
gorduguniz tum avizeler huniden yapilmistir mesela. Yasar
babam boyadi hazirladi onlar yillarin tecriibesi ile kendi
tecriibelerini ve tim yaraticihgini kullandi. Yok su ampul
olsun bu daha iyi gider gibi ailecek duistintp birlikte karar
verdik. Su borularindan kestik bictik bisiklet tekerlerinden
halatlardan Urettik bazilarini. Dogal dekoratif objeler trettik
ayni zamanda ben de zaman icerisinde tim
akrabalarimizdan antika degerinde olan 6zel esyalari
toplamistim. Dikis makinasi da oradaki makas da gercek
kullanicisi amcamin hatiralaridir. Goriinen aksesuarlarin
tamamina yakini orijinal antika degeri olan ge¢miste
kullanilan 6zel hatirasi anlami degeri olan objeler ve bir
anlamda da hatiralari yasattik biz burada. Biz bu evde
buylmedik ama bu sokaklarda oynayarak biytduk.
Vaktiyle ben de masalarin arasinda, bu tarihi sokakta
oynayarak buyiddim simdi kizim Arya da tipki benim gibi
blyuyor. Yukarida kizimin yatagi var meyhane burasi ama
biberonlar gorebilirsiniz masalarda zaman zaman.Yogun
calistyoruz ama keyfimiz yerinde.




KEYF-i FASIL

HER GARSAMBA - CUMA

Eski bir evde restorasyon yapmak ve turistik isletmeye
doénistiirmek icin neler gerekiyor? Kag yil siirdii tiim proje?
Sonuc cok keyifli olmus ama kac kisi istihdam ediyorsunuz?

Bir kere evin Belediye tarafindan tescilli yapi olmasi ¢cok
onemli. Bizim evimiz tescilliydi. Tarihi kayitlari fotograflan gibi
istenilen lazim gelen tim evraklari vardi. Anitlar kuruluna
basvurduk. Restaratdr mimarimiz orijinaline yakin 6zel projesini
cizdi. Siki denetlemelerden geciliyor. iki yil kadar stirdii tim siirec.
Simdilik de 10 calisanimiz var hepimize de keyifli ekmek kapisi
oldu mekanimiz. Cok emek verdik ama saniyorum ki degdi.

Kavala Meyhaneye yani isletmeye 6zel hizmetleriniz var mi?
En cok tesekkiir aldiginiz hizmetiniz ?

Sabahlar ve aksamlari Kavala Meyhane cok keyiflidir.
Sabahlari serpme kahvalti servisimiz var, geleneksel kahvalti
kiilttiriinii devam ettiriyoruz, aksamlari ise geleneksel
meyhane meze kiiltiirii. Geleneksel meyhane kiltirinin en
onemli figuri olan mezelerimiz glinlik taze ve cok lezzetli
bulunuyor. Cok tesekkir aliyoruz. Babam yillarin isletmecisidir.
Diger isletmelerin basarisi ortadadir. Onun tecriibeleri ve
gozlemleri ile yol aliyoruz. Geleneksel meyhane kulturi
yasatacagiz burada. Otursun masada gelenler saatlerce bir peynir
bir kavun bir meze ile tadini ¢ikarsin tiim aksamin tarihin mekanin.
Tarihi kutsal yolun dibineyiz, Apollon Tapinaginin dibinde. Keyfini ve
tadini ¢ikaracak ¢ok sey var. Terasimiz o kadar keyifli ki
rezervasyonsuz slrpriz misafir kabul edemiyoruz terasimiza.
Maalesef yer kalmiyor. Rezervasyon icin 0 256 811 10 08 den
bize ulasabilir misafirlerimiz . Gelen tim konuklarimizla ev
sahibi hassasiyetinde tek tek ilgilenmeye 6zen gdsteriyorum.
Bizim canh muzigimiz de ¢ok keyiflidir. Her aksam canh mizigimiz
var.Carsamba ve Cuma aksamlari ise fasil keyfi. 15 kisi ve Uzeri
gruplarda 6zel meni hazirliyoruz. Eskiden meyhane cikislarinda
kifeciler varmis degil mi? simdi biz de arac servisi sagliyoruz.

Kimse cikista eve nasil giderim diye diisinmeden meyhanenin ve
ortamin tadini ¢ikarsin istiyoruz. ( Gilimsuyor ) yani buranin
hakkini verecek tim sartlari olusturup tim misafirlerimizin bizden
keyifle ayrilmalarini sagliyoruz. Babamin en hassas oldugu
konuyu da es gegmemeli burada 6dediginiz hesap sonradan
da keyfinizi kagirmiyor.

Rezervasyon 0 256 811 10 08

n kavala meyhanesi f@kavala_meyhanesi
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Burcu hanim bildiginiz gibi bu ay reklam ve pazarlama
ana temasi ile yayina hazirlaniyoruz. Siz de profosyonel
bir grafiker olarak reklam ve pazarlama ile siz de i¢
icesiniz. Kavala Meyhanenin tiim kurumsal kimligini
yaratan kisi olarak reklam ve pazarlama
stratejilerinizi,size 6zel pazarla yontemlerinizi Kavala'ya
o6zel dokunuslarinizi bilmek isterim?

Ben burayi actigimi billboard reklamlari ile duyurmadim
mesela. Bir grafiker olarak da billboard reklamlarinin ¢cok da
ise yaradigini distinmuyorum acikcasi. Gergek 6vgii dolu
tesekkiirler, kocaman giilimsemeler en iyi reklamdir.
Sosyal medyanin reklam gticline inantyorum diizenli
paylasimlar yapiyoruz.iletisim aslinda iletisim ve kendini ifade
etme sansi sunuyor sosyal medya. Elbette sorumluluk istiyor.
Bir arkadasim da sadece bu konuda bize destek oluyor.
Dadaist akimdan ¢ok etkilenmis bir tasarimci olarak
elbette farkh dokunuslarim oldu. Wc de bildigimiz klasik
aynalar yok mesela. Kimse de bana neden WC lerde ayna
yok demedi. ( Giililyor ) aynanin olmasi gereken yerde
'DUCHAMP WAS HERE' yaziyor. Zaten mekanin kendisi gibi
tiim tasarimlari logosu, renkleri ve sloganlarimiz da olmasi
gerektigi gibi bizi dogru anlatsin dogru yansitsin istedim.
Hepsi 6zel calismalardir.

Bu keyifli sohbet icin Basta Burcu Kamaci Pektasoglu

olmak iizere Kavala Meyhanesi'ne ben de ¢ok tesekkiir
ederim.

Haber / Roportaj : Umut Kasan Karabacili — 2017 Didim
Fotograflar : Nurlan Tahirli / Burcu Kamaci Pektasoglu

ided -se




...Didim’de kendi kendine referans olan TEK firma
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DONANIM URUNLERI (OEM)

CEP TELEFON TAMIRI VE AKSESUAR

KABLOLAMA URUNLERI

GSM TL YUKLEME VE FATURA TAHSILAT
MERKEZi (TUM KURUMLAR)

TUM ALISVERISLERDE KREDi KARTLARINA

TAKSIT iIMKANI
Siz tahatiza bakon.
www.bilgisayardunyasi.org Yeni Mah. Kurtulus Cad. No. 25/A - Didim / Aydin
info@bilgisayardunyasi.org (Cilga Eczanesi arka sokagi)
@bilgididim

/BilgisayarDunyasiDidim Tel: 0256 8114440 | Fax: 02568114403 | GSM: 0544 424 09 26
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DIDIM’E AKADEMIK BIR DOKUNUS - ARZU TURAN

DIDIM I DINLIYOR DIDIM I ANLATIYOR...
A 4 DIDIM’'i COK SEVIYOR.

Arzu Turan Didim'e bu kaginci gelisiniz bilmiyorum
ama tekrar hos geldiniz. Tatil yapmaya gelmediginizi
biliyoruz. Didim'de bulunma sebebinizi sizin
agzinizdan dinlemek isterim? Aslinda sizi biraz daha
yakindan tanimak isteriz.

Hos bulduk, tesekkiir ediyorum.Ben 25.12.1982
Ankara dogumluyum. Mahalle kiltlrinin egemen
oldugu sokaklarda, oyun oynayarak biytudim.Liseyi
simdilerde adi degismis olan Ankara Otelcilik
Okulu'nda okudum.Yani turizm alanindaki
o6grenimimi lise yillarinda gérmeye basladim.
Universite yillarina kadar da Ankara'da yasadim.
Universiteyi, 2002 yilinda Eskisehir Anadolu
Universitesi Turizm ve Otel isletmeciligi Blimi'nde
kazandim ve o tarihten beri Eskisehir'de yasiyorum.
Evliyim ve bes yasinda bir oglum var. Ogrenciligim

boyunca turizm sektoriinde emek vermeme ragmen;

hayalim, ders dinledigim amfilerde kiirstintin
arkasina ge¢mekti.Yillarca bu hayalle ders dinledim
ve 6grenim goérdugum fakilteye 2012 yilinda
atandim. Su siralar, bildiginiz Gizere, doktora tezimi
yaziyorum.

Didim'e su anki gerek¢emle yolumu dustiren
surecler birbirinin icine ge¢mis sekilde ilerledi
diyebilirim. Aslinda bu, Didim'e dordincu gelisim.
ilkinde, 1999 senesinde kisa bir tatil icin gelmistim.

Heniz lisedeydim ve o glinden akhmda kalan Didim,

ulasilmasi zor bir hayal gibi geliyordu bana. Digerleri
ise profesyonel amaclarla gelislerimi kapsiyor.2014
yilinda iki sefer ve sizin de bildiginiz tGzere bir de bu
yil geldim.
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Ulasilmasi zor bir hayal derken ne kastettiniz?

18 yil 6nce ilk geldigimdeki Didim, karsiya
baktigimda her yeri gordtigtim bir Didim'di. Safti,
masumdu. Kaldigim otelin bahcgesinde
otururken, kurdugum hayalleri hala hatirhyorum.
ikinci gelisimde ise Didim'e yiiksek bir noktadan
baktigimda “Allah'im buraya ne yapmislar béyle”
diye kendi kendime sayikladim. inanir misiniz
Didim'e geldigimi bile anlamamistim. “Burasi
Didim mi?” diye sordum yanimdaki insanlara.
Hissettigim siziy1 hala hatirliyorum. Sonra, belki
biraz genclik anilanmi yasarim diye, gecmiste
kaldigim otele gittim. Aradim aradim,
bulamadim. Hafizamin bir oyunu sandim ama
arastirdigimda o otelin yikilip yerine bina
yapildigini, bahcesinde oturup hayaller
kurdugum o alanin 6niinin binalarla doldugunu
goérince, tzlintim katbekat artti. Bu yiizden,
uzak bir hayal gibi geliyor bana. Belki romantik
biryaklasim ama hissettigim bu.

“Ikinci gelisimde profesyonel amaclarla geldim
dediniz? Bu konuda bilgiverir misiniz?

2012 yilinda Anadolu Universitesi Turizm
Fakiltesi'nden 22 akademisyen, Prof. Dr. Nazmi
Kozak koordinatérliigiinde “Tiirkiye Turizmi
Sozlu Tarih Projesi” adinda bir ¢calisma
yiiriitmeye basladik. Tamamlanmasi lig yil siiren
bu projede, Cumhuriyet Donemi'nde
unutulmaya yiiz tutmus turizmle ilgili
gelismeleri, kurumlarn, kisileri, iliskileri ve
turizm sektoriiniin gelisiminde 6nemli olmus
olaylari sozlii tarih yontemi ile ortaya ¢ikarmay
amacladik ve siireg icerisinde 520 kisiyle
goriistiik. Turizm bdlgelerine ekipler halinde
giderek, olaylari yerinde ve taniklarin agzindan
dinledik. Yanhs hatirlamiyorsam, Didim'e
sonradan karar verildi. Basin yoluyla projeden
haberdar olan ve proje koordinatoriimiizle
iletisim kuran Hikmet Atilla, Didim'i de bu
projeye dahil etmemizi rica ederek, ekibimizi
Didim'e davet etti. Ben de o ekibin
icerisindeydim.

"

Didim'in sosyal, kulturel ve ekonomik yasaminda aldigi

surec¢ ve sonuclariyla anlamaya ¢alisiyorum.

konumu ve yasanan gogleri

Boylece 2014'te ikinci kez geldim. Bolgede bir
hafta kadar kaldik ve dénemin Belediye Baskani
Mimin Kamaci ve Ticaret Odasi Meclis Uyesi
Hikmet Atilla'nin destekleriyle sézllG tarih
gorltismelerimizi tamamladik. Calismalarimizin
karsiligi, su an basima hazir bir sekilde
okuyucusuna ulasmayi bekliyor. “ikinci
Hayatlarin Kenti: Didim” adimi verdigim ve
Didim'i antik tarihinden itibaren ele aldigim
kitap béliimii, umuyorum ki yakinda
yayimlanacak. Bu boélimidn yazimini
tamamlamak icin 2014 yili Ekim ayinda buraya
lUglincl kez geldim ve gorismelerimde
genellikle Didim'de yasanan gdéc slreclerine
odaklandim. Daha 6nceki gelisimde Didim'i bu
yoniyle ilk kez taniyordum. Birkag ay 6nce, beni
yapilasma anlaminda hayal kirikligina ugratmis
Didim'i, tarihsel ve sosyolojik yonleriyle
tanimaya baslayinca, bende farkh bir ilgi
uyanmaya basladi. Boylece, doktora tezimi
Didim iizerine yazmaya karar verdim. Su siralar
saha calismalarini yiiriittiigiim doktora tezimde,
goc¢ olgusunu turizm acisindan irdeliyorum.Yerli
halkin ve dzellikle 1980 sonrasi bdlgeye
Turkiye'nin farkh illerinden gelen go¢menlerin
Didim'in sosyal, kiiltiirel ve ekonomik
yasaminda aldigi konumu ve yasanan gocleri
siiregve sonuglariyla anlamaya ¢alisiyorum.

-y,

Arzu Turarg--Hikm_e.
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Arzu Hanim cok 6zel bir projeden bahsediyorsunuz. Didim'i ve yakin
tarihini Didimlilerden daha iyi bildiginizi diisiinmeye bagsladim.
Neden Didim'isetiniz ve gercekten Didim sizin icin ne ifade ediyor?

Didim benim kalbimi buruyor. Belki biraz da bu sebeple Didim'i
calismaya karar verdim. Ben akademisyenim. Elimden gelen
sadece okuyup yazmak. Ben de elimden gelenin en iyisini
yapmaya calisiyorum. Akademik yasamimin en onemli doniim
noktasini Didim'le asiyorum. Bu yiizden Didim'i iyi bir arkadasim
gibi, dert ortagim gibi hissediyorum. Goézlerimi kapayip Didim'le
konusuyorum. Onu duymaya calisiyorum. Size bendeki Didim'i
anlatayim. Aslinda ¢ok yetenekli, ¢cok becerikli, cok 6zel ve
gelecek vaat eden bir ¢ocuk diisiiniin. Ama mahallede kimsenin
birlikte oynamak istemedigi, itip kaktigi, hor gordiigii bir cocuk.
Bir kosede otururken, gelenin gecenin bir samar oglani gibi
tokatladigi bir ¢ocuk.Ve zamanla size dis bileyen. Giizellige sahip
ama size gdstermeyen... Buradaki bu yapilasmayi, o ¢cok gtizel
¢ocugun yuzinde, insanlarin actigi yaralara benzetiyorum.
Karamsar bir tablo cizmek istemiyorum ama uzaktan duyanlarin
bile “aaa gidip biz de bir tokat atalim” dedigini hayal ediyorum.
Simdi ise sanki ben bu tezi yazarak, o cocugu koruyabilecekmisim
ya da “Hey! Bakin burada bir cocuk tokatliyorlar” diye
haykirabilecekmisim gibi bir duyguya kapiliyorum. Sanirim, ben
Didim'le duygusal bir bag kurdum.

Kacg kisilik bir ekipsiniz? Projenin sonraki sirecinden bahseder
misiniz? Yaptiginiz bu calismalar ne zaman sonuclanacak ve biz
elimizde kaynak olarak okuyabilecegiz?

Bahsettigim gibi“Turkiye Turizmi S6zIG Tarih Calismasi’; 22 kisilik
bir ekiple yirGtalda. Yaklasik 7000 sayfa ve sekiz ciltten olusan
goriisme metinleri ve “Diinden Bugiine Tiirkiye'de Turizm
(Kurumlar, Kuruluslar, Turizm Bolgeleri ve Meslekler) bashkh ve
952 sayfadan olusan bir ciltlik kitap yayimlanmay: bekliyor.
Ayrica 2015 yili, EKim ayinda Amerika Florida eyaletinde
gerceklesen 49.su diizenlenen ve diinya ¢caginda oldukga saygin
olan “Oral History Association” isimli kongrede “The Role of
Tourism in Social Change in Didyma" baghkl bir bildiri sundum.
Su an saha ¢alismasini yiirittiigiim doktora tezim ise yine Prof.
Dr. Nazmi Kozak damismanhginda ilerliyor. Tahminen alti ay
icinde sonuc¢lanmis olacak. Doktora tezimi énimiuizdeki aylarda
edebiyat okurlarinin dabegenisine sunma hazirliklarim var.
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Toplamda ka¢ gérisme planladiniz ve bu gline kadar
kimlerle géristiintz?

Uc yildir bolge lizerine calismalar yapiyorum. 45'e
yakin kisiyle goriismeler yaptim. Didim'in yerlileri,
sektor paydaslari, bir vesile ile ikinci yasamini burada
kuranlarla goristiim. Doktora tezim o6zelinde ise
bugiine kadar 25 kisiyle goriistiim. Oniimizdeki
glinlerde de gorismelerim devam edecek.
Gorltismelerimi, gortisme tarihime gore siralayabilirim:
Almanya'dan emekli olup burada miilk almis ismail
Tural, Goctur Otel sahibi Erding Gog, Rafinesse Travel
sahibi ve Ticaret Odasi Meclis Uyesi Hikmet Atilla,
Rumeli KiltlrlinG Yasatma ve Dayanisma Dernegi
Baskani Guilay Ziibeyde Yal¢in, Akyenikoy Belediye Eski
Baskani Yilmaz Oz, Didim'in ilk benzin istasyonu
isletmecisi Mahmut Dasmaz, Tasavvuf Tarihi Hocasi
Cuma Hunddr, Didim yerlilerinden Osman Kalipgi, Hisar
Mahallesi Muhtan Bahri Asik, Arguvan Emlak Sirketi
Sahibi Aslan Aslan, Demirel insaat Sirketi Sahibi
Mehmet Demirel, Saygin insaat Sirketi Sahibi Ercan
Saygin, Didim Aqua Park Sahibi Murat Kalayci, Harita
Mtihendisi Hilmi Erbas, Saadet Otel Sahibi Eytp
Alptekin, Emekli Ogretmen ve Didim Ozgiirses yazari
Erdogan Sahin, Didim Ozgirsesimtiyaz Sahibi Mustafa
Oge, Didim Belediyesi Eski Baskani Mimin Kamaci,
Didim yerlilerinden Murat Kafadar ve Didim Belediyesi
Eski Baskani Mehmet Soysalan ile gortstim. Ayrica
Denizkdy sakinlerinden Tamam Fidan, Ali Fidan ve
Huseyin Erogluile goriismelerim oldu.

Xy



Arzu Turan - Yahkoy:

Cok degerli isimlerle gorlismiissiintiz. Bu isimleri belirlerken
dikkat ettiginiz 6zel hususlar oldu mu? Anladigim kadariyla
homojen bir katilimcigrubu yok?

Genele baktigimizda homojen bir grup degil ama Didim
yerlilerini ve Turkiye'nin farkh illerinden gelerek bolgede
yerlesik hale gelen gé¢menleri kendi icerisinde gruplara
ayirdim Go¢gmenlerden de Didim ekonomik yasaminda yer
bulmus olanlari veya Didim'in tarihine taniklik etmis kisileri
sectim.

Bu projenizde Didim kanaat énderleri ya da yerel yénetim size
gereklidestegisagladimi? En zorlandiginiz konu ne oldu?

Bu konuda, 6zellikle Hikmet Atilla'nin hakkini teslim
etmek zorundayim. Gerek sozlii tarih goriismelerinin
organizasyonunda gerekse su an yaptigim gériismelerin
cok biiyiik bir kisminin organizasyonunda ciddi katkilan
oldu. 2014 yilindan beri yaptigimiz calismalan ve siireci
yakindan takip ediyor. Ancak ben isterdim ki, benim
Didim'le kurdugum goéniil bagi ve bir seyler yapmak
zorunda oldugum hissi nedeniyle yazdigim bu doktora
tezinde, yerel ydnetimden de destek alabileyim. Gectigimiz
glnlerde, bir dergide belediye baskaninin agzindan gog
sorunsaliileilgili bir yazi okudum.Biliyorsunuz, benim tezim
de g6¢ olgusuylailgili.Ne yalan séyleyeyim yerel ydnetimle

ayni konuyu tasa ediyor olmamiz, beni umutlandirmisti.

Destekten kastimin yanhs anlasilmasini istemem. Mesela
Hikmet Atilla, her gtin arayip “Nasil gidiyor, her sey yolunda
mi, bir aksilik var mi?” diye soruyor.Bu benim icin 6nemli bir
destek.Yerel yénetimin de bunun kiiciik bir kismi kadar bile
olsa ilgilenmesini umardim. Zorlandigim bir konu oldu
diyemem. Sahadaki en 6énemli sorunum, dogru veriyi
saglayacak kaynak kisilerle go6risebilmek. Birkag
gortsmeden ve arastirmanin taninirhgi arttiktan sonra, bu
zorlugudaastim.

Benim icin Didim mahallede
kimsenin birlikte oynamak istemedigi
itip kaktigi, hor gordiigii bir cocuk.

Sizi cok etkileyen bir Didim hikéayesivarmi?

Didim'i etkili “bir” hikayeyle sinirlandirmak miimkiin degil.
Burasi miibadeleyle var olmus bir kent. Miibadele, bash
basina bir trajedidir. Distinsenize, tanimadiginiz bir yere
gittiginizdeki hissi. 2014'te, goériismemizden bir yil sonra
rahmetli olan, Bulgaristan'dan go¢mus ve ilk kusak
temsilcilerinden Sakir Kir ile goriismiistiim. Gemide neler
yasadiklarini bizzat onun agzindan dinledim.
Goriistiigiimiizde 96 yasindaydi ve anlatirken hala gozleri
doluyordu. 60 yil sonra goézlerinden hala yas akitan derin
aciyr géormemek miimkiin degildi. Yunanistan'dan gelenler
icinse daha buylk bir sarsinti s6éz konusu. Yagmalanmuis,
yikilmis bir yerde yasam insa etmeye ¢calismiglar. Sulu tarim
yok. Yapabildikleri is, sadece tiitiin tarimi. Sadece “hayatta
kalabilmek” icin calisiyorlarmis. Cocuklar, cocukluklarini
yasayamadan tarlaya gidiyorlar, sabahin dérdiinde uyku
mahmuru. Ben bir koyliye yerel yemeklerini sordum. “Kizim
yemege ekmek bulamiyorduk, ne yemegi” demisti. Bir baskasi,
babaannesinin un alacak paralar olmadigiicin olgunlasmamis
basaklar firinda kurutarak ekmek yaptigini anlatmisti. Hani
hep soylenir ya “giyecek ayakkabim yoktu, carik bile
bulamazdik”diye.iste Didim koyliisii tam da boyleymis. 30-40
yil boyunca yoksullugu, mahrumiyeti oyle derin yasamislar ki,
bu yoksulluk korkusu belki de onlarin gelecegini
sekillendirmis. Bu yoksulluk ve iliskilendirdigim sonuglar
beni cok etkiliyor. Biraz 6nce de soyledigim gibi burada
neredeyse 45 kisiyle saatler stiren gértismeler yaptim. Bu
ylizden su an resmin tamamini gorebiliyorum. Ve bu resim
gercekten acimanzaralarla dolu.
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Didim'in diiniini yakin tarihini ¢ok iyi bilen bir turizmci olarak
Didim'in bu gtinii ve gelecegiile ilgili sGyleyeceklerinizi gbzlemlerinizi
cokmerakediyorum.

Ben,Didim'dekiyapilasma konusu Gizerinde 6nemle duruyorum.
Mevcut manzara maalesef ki icler acisi ama durum umutsuz degil.
imar planlarinin yiritilmesinde gecmiste énemli hatalar
yapilmis. Yesil alana firsat birakilmamis. Ben sehir plancisi ya da
mimar degilim ama Didim'de ranta dayali biiyiimenin izlerini
gormekte hi¢ zorlanmiyorum. Didim, bir kimlige sahip
olmaliydi. Ama elinde firsatlari varken, bir kimlige sahip
olamamis ya da bunu elinin tersiyle itmis bir kent.Bir bolgeye,
kimlik kazandirmazsaniz orasi zamanla gercekten kimliksiz,
kisiliksiz ve istenmeyen bir yer halini alir. Didim, bir kent
kimligi olusturmak icin tarihsel, kiiltiirel ve dogalbircok
zenginlige sahip. Ama isin, insan ve insanin lirettigi cevre
boyutu, bu zenginligi gélgede birakiyor. Cok basit bir 6rnek
vereyim. Arama motorlarina “Didim” yazinca, karsima ilk
olarak bolgedeki satilik ev ilanlari ¢cikiyor. Oysa Didim, bundan
cok daha fazlasini hak ediyor. GiiniimUzde deger géren turizm
bolgelerine baktigimizda hepsinin bir yoniyle bir kimlige sahip
oldugunu goériyoruz.Yeniimar planlarinda yesil alan zorunlulugu
getirilmesi bu anlamda olumlu bir gelisme. Ayrica Didim'in bir
farkinin oldugunu gostermesi acisindan dizenlenen festivallere
de cok umutla bakiyorum.Umarim katlanarak cogalir.

Arzu Turan Didim'e siradan bir tatilci olarak gelseydi Didim'de en ¢cok
ilgisiniceken detaylar nelerolurdu?

Didim;tarihi ve kiiltiirel derinligi cok fazla olan bir yer.Sayisiz
uygarliga yurt olmus bir bélge. Bunlarin yani sira harika bir
denizi ve muhtesem koylari var. En giizel giin batimini
Didim'de izledim. Kim bilir belki Heredot'u, Aydin icin “En glzel
gokylziniun altindaki en glizel yerylzi” demeye iten sey,
Didim'deizledigi bir giin batimimanzarasidir.

Ama acikgasi, Didim'e bir tatilci goziyle hi¢ bakmadim.
Bakamadim. Yesilden yana yoksul. Bir yerlerde aga¢ gdrsem
seviniyorum. Altinkum'da nereye baksam, manzarami gorinti
kirliligi kapatiyor.Turizm bolgesi olma kimligini yakalayamamis
ya da elinden kacirmis gibi geliyor bana. Emlak ve insaat
alanindaki sektorel gelismelere itirazim yok ama kafami
cevirdigim her yerde emlakilani ya da emlak sirketi gérmek bir
tatilci olarak beni mutlu etmezdi. Ben siradan bir tatilci olarak,

Bahattin Yicel - Arzu Turan - Tayyar Cengiz - Ali Turan - Salih Bankoglu - Hikmet Atilla

Didim'i, Didim'deki gelismeleri Eskisehir'den de takip ediyor
musunuz? Mesela yakin zamanda Didim Belediyesinin
katkilariyla hazirlanan yazari BikemOdii¢ ve Z.Seda Cakir
tarafindan hazirlanan Miibadil lezzetler diye yine sézlii tarih
arastirmasi kivaminda ézel bir kitap cikti. incelemeye
bakmaya firsatiniz oldu mu? Sizin elinize gec¢ti mi?

Evet, Didim glindemini ve gelismelerini yakindan takip
ediyorum. Didim'i “ucuz tatil bolgesi” imajindan
cikarmak adina ciddi calismalar yapiliyor. Gegtigimiz
aylardaki Thales Bulugsmasi ve Vegan Festivali bolge
adina umut verici. Bunlar ayni zamanda, Didim'in farkli
degerlerini meraklisina sunmak icin guzel firsatlar.
S6zUnU ettiginiz calismadan da haberdarim. Aylar siiren
ve ¢ok buyuk bir emek verilen bir saha calismasinin
sonucunda ortaya ¢ikan bu kitap, Didim kiltlrinin ihmal
edilen ¢cok 6nemli bir kesitini yansitmis. Bu anlamda, bu
kitabi cok degerli gériyorum. Go¢ hikayelerine yer
vermesiayrica hosuma gitti.

Didim'de ¢alisma siirecinizde art arda gli¢lii depremler
yasadik. Yakin tarihte de gliclii Didim depremi oldugunu
biliyoruz. Gériisme notlarinizdan biiyiik Didim Depremi ile
ilgilibize iletebileceginiz 6zel notlarvar mi?

Evet, hayatimda hi¢ olmadigi kadar, Didim'de sarsinti
hissettim. Buradaki insanlarda, durumu ilging bir sekilde
kabullenis ve biraz da “bana bir sey olmazcilik” var.
Deprem kusaginda olup da nerdeyse her giin sarsinti
yasayan bir kentte bu umursamazlik tehlikeli sonuclar
dogurabilir. Daha ilginc olani ise ben bir “deprem
toplanma alani” géremedim. Belki de ben bilmiyorum
ama varsa da deprem toplanma alanlarinin nerde
oldugunu bilmeyen bircok insan oldugunu da
distniyorum.

Diger sorunuza gelince, Didim, yakin tarihteki en
siddetli depremini ise 16 Temmuz 1955 yilinda yasiyor.
Saniyorum 7 siddetinde olmus. Giiniimiizde Milet
denilen, tarihi adiyla Balat boélgesi yerle bir oluyor.
Apollon Tapinagi cevresinde de epey ev yikiliyor. Diger
yandan Didim'de birka¢ ev hasar goriiyor, aviusunda
duvarlan yikihiyor. Bunu takiben, devlet yetkililerinin
burada yaptiklari jeolojik etiitler sonucunda, yikilan
bolgede insaat yapmanin elverisli olmadigi sonucuna
varilinca, koyii baska yere tasimaya karar veriyorlar. 1957
yilinda, Hisar boélgesinin birkag kilometre asagisinda yeni
bir yerlesim alani tespit ediliyor ve giiniimiizde Didim
Merkez olarak anilan bolgeye, “hiikiimet evleri” denilen
800m?2alanin icerinde, dami, avlusu olan tek tip konutlar
insa edilmeye baslaniyor. 1960 ihtilali'ne kadar insaatlar
hizla devam ediyor ancak ihtilalle birlikte ingaatlara bir
yil kadararaveriliyor.1962'de ev kuralari ¢ekiliyor.



Burada ilging bir sey oluyor. O dénemler Yoran'in siyasi
ortami Menderesciler ve Halk Partililer olarak kendini
gosteriyor ve Bulgaristan'dan gelenlerin cogunlugu da
Demokrat Partili. Halk Partili olanlar, “o evleri Menderes
yapt1” diye kuraya katilmiyorlar ve eski yikik evlerde
oturmaya devam ediyorlar. Ayrica bu deprem bana goére
Didim'in toplumsal yasami lizerinde de ¢ok 6nemli
etkiler yaratmis. Depremin, uzun vadedeki sosyo-
mekansal sonuclari da ¢ok dikkate deger bence.
Bolgedeki turizm talebine cevap vermek iizere, pansiyon
olarak hizmet vermeye baslayan, yikilip ya da genisletilip
pansiyona doniistiiriilen ilk binalarin 6rnegini de bu
hiikiimet evleri olusturuyor. Veyahut ev dagilimlari
yapilirken, Romen vatandaslarin cukur bélge olarak anilan ve
pek istendik olmayan bir bélgeye yerlestirilmelerinin, arsalar
degderlenince de farkli sonuclari olmus dogal olarak. Hatta bir
adim daha ileri g6turerek bu blyik depremi, Didim tarihinde
bir déniim noktasi olarak goriyorum. Ancak sunu
soylemeliyim, birinci derecede deprem kusaginda olan
Didim'de, deprem konusunda bilinglenme adina daha
ciddi calismalar yapilmasi gerektigini diisiiniiyorum.

Size ¢ok kiymetli arastirmanizda basarilar ve gli¢ diliyoruz.
Arastirmaniza elimizden geldigince katki sunmak isteriz. Bizim
vasitamizile duyurmak ve paylasmak istediginiz ézel bir cagriniz
varmi?

Cok tesekkir ediyorum Umut Hanim.Ben yillar 6nce Didim'in
bana gore icler acisi halini gérdigimde “bir seyler
yapmaliyim” dedim. Ve yapabilecegim tek sey de yazmakti.
Bundan sonraki calismalarimda o6zellikle Didim'e yer
vermek istiyorum. Yani elimden geldigince Didim'le ilgili
seyler yapmak istiyorum. Nitekim yapiyorum da. Bundan
sonra dayapacagim.Didim'de yasayan herkesin elini tasin
altina koymasi gerekiyor. Didim, elbirligiyle bu hale
getirilmis bir turizm bolgesi.Dolayisiyla, Didim'i hak ettigi yere
tasimak icin de ayni gayretin gosterilmesi gerektigini
distniyorum. Son dénemlerde, Didim'le ilgili gosterilen
cabalarin daim olmasini istiyorum. Anhk kazancglar
ugruna, Didim'in gelecegi paspasin altina
suipliriilmesin.Didim kazanirsa herkes kazanir.

Bizim dergimizi idea Dergiyi inceleme ya da okuma firsatiniz
oldumuvedergimizigin neler séylemek istersiniz?

Evet, idea Dergi'yi okudum ve derginin abonesi olmak icin
form bile doldurdum (Gullyor). Beraberimde Eskisehir'e
gotirmekisteyecegim kadar kaliteli bir dergi. Ayrica Didim'de
gittigim bircok mekanda bu dergiyi gormek, 6zellikle bir kadin
olarak beni ¢cok mutlu etti. Basarili bir is, bir kadinin elinden
¢iktiginda daha ¢ok mutlu oluyorum elimde degil. Derginizin
cok guicli, neseli, dinamik ve hayat veren bir yoni var.Sadece
kapagina baktigimda bile muzipce gilmekten kendimi
alamiyorum.Hem bu kadar gui¢li iceriklere sahip olmasi hem
de bu kadar neseli ve muzip 6zelliklerinin olmasi bu dergiyi
cok &zel kilmis. Tiirkce olmasinin yani sira ingilizce olmasi,
derginin vizyonunu yansitmasi agisindan da énemli bir ipucu.
Didim'i ¢cok seven, gii¢li ve hayat dolu bir kadinin elinden
ciktigi cok belli. Calismalarinizda basarilar diliyor ve ulusal
capta basarilara imza atacaginiz ginleri sabirsizlikla
bekliyorum.

Haber Roportaj : Umut Kasan / 2017 Didim

Eskisehir Anadolu Universitesi 6gretim
elemanlarindan Arzu Turan turizm ve go¢ olgusu

tzerine odaklandigi doktora tezinin saha ¢alismasini
ylriitmek tizere Didim'de. Akademisyen Arzu Turan,
2012-2015 yillari arasinda Anadolu Universitesi
Turizm Fakiiltesi Ogretim Uyesi Prof. Dr.Nazmi Kozak
koordinatorluglinde yurttilen “Turkiye Turizmi
So6zlu Tarih Projesi” adli calismanin icinde yer
almasiyla Didim'le ilgili ilk akademik calismalarina
basladi. S6z konusu projede “ikinci Hayatlarin Kenti:
Didim” baslikli bir kitap bélimii yer aliyor. Uc yildir
Didim Uzerine yaptig: calismalar nedeniyle, onlarca
gorusme yapan Arzu Turan'in Didim'le ilgili goriisme
ve gozlem notlarina dair kendisiyle keyifli bir sohbet
gerceklestirdik.

“Ben sehir plancisi ya da mimar degilim ama
Didim'de ranta dayali blyimenin izlerini gérmekte
hi¢ zorlanmiyorum. Didim, bir kimlige sahip
olmaliydi. Ama elinde firsatlan varken, bir kimlige
sahip olamamis ya da bunu elinin tersiyle itmis bir
kent. Bir bolgeye, kimlik kazandirmazsaniz orasi
zamanla gercekten kimliksiz, kisiliksiz ve istenmeyen
bir yer halini alir. Didim, bir kent kimligi olusturmak
icin tarihsel, kilttrel ve dogal bircok zenginlige
sahip. Ama isin, insan ve insanin Urettigi cevre
boyutu, bu zenginligi gélgede birakiyor.Cok basit bir
ornek vereyim. Arama motorlarina “Didim” yazinca,
karsima ilk olarak bolgedeki satilik ev ilanlari gikiyor.
Oysa Didim,bundan ¢ok daha fazlasini hak ediyor.”
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SUGGESTIONS FOR MORE EFFECTIVE USE OF SOCIAL MEDIA

<.

Hedeflerinizi Belirleyin Sosyal Medya iletisimiyle
ulagmak istediginiz uzun ve kisa vadeli hedefler
belirleyin. (Orn takipgi/begeni/ yorum sayisi;
toplam etkilesim)

Set your goals. Set your long- and short-term
goals that you want to achieve through social
media communication (For instance, number of
followers, likes/comments; total interaction).

Sosyal Mecra Belirleyin Hangi sosyal mecralarda
iletisim yapilabilecegini arastirin. (Facebook -
Youtube- Instagram - Twitter) Hedeflerinize ve
marka imajiniza uygun olanlari segin.

Designate a Social Media Channel. Do some
research on which social media channels you can
communicate with your customers (Facebook -
YouTube - Instagram - Twitter). Select the ones
thatgo with yourgoalsand brandimage.

Bulunabilir olun. Markanizin tim sosyal
mecralarda bilgi acisindan dogru, dil ve goérsellik
acisindan tutarli oldugundan emin olun. Hedef
kitlenizin sosyal mecralarda markaniz hakkinda
ne konustugunu takip edin ve markanizdan ne
duymakistediginianlayin.

Be available. Make sure your brand provides true
information, and that it is consistent in terms of
language and visual quality. Follow up on what
your target group talk about your brand on social
media, and understand what they want to hear
fromyourbrand.

Hedef Kitlenizi Taniyin Plan Yapin Sosyal medyada
ne paylasacaginizi dnceden planlayin. Hedef
kitlenizin paylasim, begeni, yorum gibi yollarla
etkilesime ge¢mek isteyecegi tirden igerikler
hazirlayin ya da bu konuda profesyonellerden
gereklidestegialin.

Know your target group. Make plans. Plan what
you will share on social media beforehand.
Prepare contents that will make your target group
want to interact through sharing, likes, and
comments or get some professional assistance.

Durust Olun Hedef kitleyle anlamli ve samimiiligki
kurabilmek diirtist olmayi gerektirir. Uriin ve
servisleriniz ve bahaneleriniz hakkinda dirist
olun.

Be honest. Establishing a meaningful and sincere
relationship with your target group requires
honesty. Be honest about your products, services,
andyour excuses.

Markanizin Kisiligi Olsun Sosyal medyada
paylagimlariniz, kullandiginiz dil ve durusunuz
konusunda tutarl olun. Sosyal medya kullanicilari
markalarin ruhu ve kisiligi olsun ister.

Let your brand have a personality. Be consistent
about your posts, language, and your attitude on
social media. Social media users want to see
brands with a spiritand a personality.

Sabirli Olun Sabirli olun. Sosyal medyada iyi sonug
olmakzaman alir. Kaliteliiletisimi stirdtiriin. Hedef
kitlenizin duslince, inan¢ ve degerlerine saygili
olun.

Be patient. On social media, good things come to
those who wait. Maintain high-quality
communication. Respect your target group's
opinions, beliefs,and values.
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Saygili Olun Cevap Verin. Sosyal medya yoluyla size
ulasan kullanicilar cevap almak ister. En kisa strede
“bireysel”mesajlarladéniisyapin.

Show some respect. Make sure you answer all
questions. Your followers on social media would
want to get answers. Make sure you answer all
“individual”"messages as soon as possible.

Sosyal Medya Hesaplarinizi Entegre Edin.

Yazim Kurallarina Dikkat Edin. Markalar ve isletme
sahipleri Unlilerin/ bloggerlarin kendileri ile ilgili
sosyal medyada paylasim yapmalari icin tonla para
harcar. Sizinle ilgili yapilan bir paylasimlari
kacirmayin! Rakiplerinizi izleyin. Rakiplerinizin
mdsterilerini izleyin. Rakiplerinizin musterileriyle
iletisimini izlemleyin. ilham alin. Onaylanmis/
Sahiplenilmis hesaplar sosyal medyada daha
guvenilir olmakla birlikte marka imajini
saglamlastirmada da etkilidir. Sosyal medya
hesaplarinizi entegre kullanin. Ornegin, Instagram
paylasiminizi Facebook'ta da post edin. Twitter'da
hakkinda kismina Facebook sayfa linkinizi koyun.
Kurumsal ve profesyonel bir imaj kazanmak icin
yazim kurallarina 6zen gosterin. Bir sey paylasmadan
once herzaman bir kezdahakontrol edin.

Integrate your social mediaaccounts.

Always check your grammar and spelling. Brands and
business owners spend lots of money to make
celebrities/bloggers share their brands or businesses
on social media. Do not miss any posts about your
business! Follow your rivals, and their customers. See
how they interact with their customers. Get inspired.
Besides being more reliable, approved/owned
accounts are also effective for consolidating the
brand's image. Use your social media accounts
integratedly. For instance, share your Instagram
posts on Facebook, as well. Put your Facebook link on
“about” section on Twitter. Always check your
grammar and spelling to create a corporate and
professional image. Always double-check before
posting anything.

www.ideadergi.com
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Korkmayin Yok Saymayin Silmeyin ve asla takipgi
satin almayin. Takipci sayinizi yaratici ve paylasilabilir
icerikle yani organik yollarla artirin. iletisim
kurmaktan korkmayin. Hedef kitleyle kuracaginiz
diyalog sizi zayif yapmaz. Erisilebilir ve sevilen marka
olmanizi saglar. Hedef kitlenizi yok saymayin. Ciddiye
alinmak ve cevap almak isterler. Hakkinizda yapilan
yorumlari (ahlak disl, irk¢i ve nefret séylem icerenler
haric) silmeyin!

Do not be afraid, do not ignore, do not delete
anything, or unfriend anyone, never buy followers.
Increase the number of your followers through
creative and shareable contents. Don't be afraid to
communicate. Communicating with your target
market will not make you vulnerable. It will make you
an accessible and favorable brand. Never ignore your
target group. They would want to be taken seriously,
and to get answers. Never delete any comments
(except for unethical and racist comments and hate
speeches)!

Sahte Olmayin. Takip¢i sayisina takilip kalmayin.
Kalitelive dogruiletisim etkin takipci ile mimkanddr.
Etkisiz sayilar isinize anlam katmaz. Onemli olan
takipgi sayisi degil takipgileriniz ile olan
etkilesiminizdir.

Keep it real, and never fake it. Do not get upset with
the number of your followers. High quality and
accurate communication is possible through active
followers. Inactive followers will not make your brand
any bigger. What matters most is your interaction
with your followers, not the number of your
followers.
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